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АНОТАЦІЯ 

Бондарь А. В. Інноваційні маркетингові стратегії в круїзному туризмі та їх 

економічний вплив на регіони: Теоретичний аналіз і практичне 

дослідження. – Рукопис. 

Випускна кваліфікаційна робота за спеціальністю 242 «Туризм», спеціалізації 

«Туризмологія». – Університет імені Альфреда Нобеля, Дніпро, 2025. 

Випускна кваліфікаційна робота присвячена аналізу розвитку круїзного туризму 

на світовому туристичному ринку та розробці інноваційних маркетингових 

стратегій для підвищення конкурентоспроможності цього виду туризму. У роботі 

розглянуто основні тенденції розвитку круїзного туризму, вплив глобалізації на 

ринок, а також інноваційні підходи до маркетингових стратегій, які можуть 

сприяти розвитку круїзного туризму в Україні. Проаналізовано ключові гравці на 

ринку, а також економічні наслідки для місцевих громад і регіонів. Розроблено 

рекомендації щодо впровадження новітніх технологій і цифрових інструментів у 

просування круїзних маршрутів. 

Ключові слова: круїзний туризм, маркетингові стратегії, інновації, 

конкурентоспроможність, туризмологія, цифрові технології, економічний вплив. 

 

ANNOTATION 

Bondar A. V. Innovative Marketing Strategies in Cruise Tourism and Their 

Economic Impact on Regions: Theoretical Analysis and Practical Research. – 

Manuscript. 

The graduation qualification thesis for the specialty 242 "Tourism," specialization 

"Tourismology." – Alfred Nobel University, Dnipro, 2025. 

The graduation qualification thesis is devoted to the analysis of cruise tourism 

development in the global tourism market and the development of innovative 

marketing strategies to enhance the competitiveness of this type of tourism. The paper 

examines the main trends in cruise tourism development, the impact of globalization 

on the market, as well as innovative approaches to marketing strategies that can 
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contribute to the development of cruise tourism in Ukraine. Key market players and 

the economic consequences for local communities and regions are analyzed. 

Recommendations are proposed for the implementation of advanced technologies and 

digital tools in promoting cruise routes. 

Keywords: cruise tourism, marketing strategies, innovations, competitiveness, 

tourismology, digital technologies, economic impact. 
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