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А Н О Т А Ц І Я  

 

Федутенко Я.Д. Розробка маркетингових заходів щодо просування продукту в 

мережі Інтернет. 

У цьому дослідженні розглянуто теоретико-методологічні основи організації та 

управління маркетинговою діяльністю на підприємствах. Зокрема, це передбачало 

проведення маркетингового аналізу та впровадження нових маркетингових заходів 

щодо просування в мережі Інтернет товарів підприємства ТОВ «РУШ», а також 

розробку рекомендацій щодо посилення його маркетингової діяльності. Враховуючи 

відмінні характеристики продукції підприємства, запропоновано нові маркетингові 

заходи та пропозиції щодо просування продукції мережі магазинів ТОВ «РУШ». На 

базі аналізу маркетингової діяльності компанії запропоновано приділяти більшу 

увагу соціальним мережам. 

Ключові слова: маркетингові заходи, просування у мережі Інтернет, діджитал 

маркетинг, соціальні мережі, особистий бренд, брендинг компанії, SMM-маркетинг. 
 

 

SUMMARY 
 

Fedutenko Y.D. Development of marketing measures to promote the product on the 

Internet. 

This study examines the theoretical and methodological foundations of the 

organization and management of marketing activities at enterprises. In particular, this 

involved conducting a marketing analysis and implementing new marketing measures to 

promote the company "RUSH" LLC on the Internet, as well as developing recommendations 

for strengthening its marketing activities. Taking into account the excellent characteristics 

of the company's products, new marketing measures and proposals for the promotion of the 

products of the "RUSH" LLC chain of stores are proposed. Based on the analysis of the 

company's marketing activities, it is suggested to pay more attention to social networks. 

Keywords: marketing activities, Internet promotion, digital marketing, social 

networks, personal brand, company branding, SMM-marketing. 
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