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АНОТАЦІЯ 

 

Чернега О.Л. Розробка маркетингової стратегії підвищення 

конкурентоспроможності товарів. 

Актуальність теми дипломної роботи  полягає в тому, що в умовах 

глобалізації та інтеграції у європейський економічний простір 

конкурентоспроможність стає універсальним чинником розвитку будь-якої 

країни, а особливо України, яка стає на шлях виходу на світовий ринок. Метою 

роботи є дослідження теоретичних та практичних аспектів маркетингових методів 

підвищення конкурентоспроможності товарів. В рамках мети вирішені основні 

задачі по оцінці конкурентоспроможності товарів які використовуються на 

підприємстві та розробки маркетингової стратегії підвищення  

конкурентоспроможності товарів компанії. 

Ключові слова: метод, маркетинг, конкурентоспроможність, маркетингове 

середовище, збут. 

 

SUMMARY 

 

Develop a marketing strategy to increase the competitiveness of goods. 

The relevance of the thesis is that in the conditions of globalization and 

integration into the European economic space, competitiveness becomes a universal 

factor for the development of any country, especially Ukraine, which is on its way to 

entering the world market. The purpose of this work is to study the theoretical and 

practical aspects of marketing methods for improving the competitiveness of goods. The 

goal is to solve the main tasks of assessing the competitiveness of the goods used in the 

enterprise and developing a marketing strategy to improve the competitiveness of the 

company's products. 
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