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АНОТАЦІЯ 

 

Нагайцєва Ольга Сергіївна Маркетингова діяльність підприємства та шляхи 

її вдосконалення 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто сучасні підходи до сутності 

маркетингової діяльності та маркетингового управління на підприємстві, здійснено 

аналіз стан та дана оцінка маркетингової діяльності підприємства Symbol, 

розроблено шляхи вдосконалення маркетингового управління бізнесом мережі 

Symbol. З урахуванням специфіки продукції підприємства та конкурентних умов 

запропоновано виділення цільового сегменту для розробки комплексу сучасних 

маркетингових комунікацій на основі клієнтоорієнтованого підходу. 

Ключові слова: маркетингова діяльність, маркетингове управління 

підприємством, внутрішнє середовище, ринкова позиція, SWOT-аналіз. 

 

 

SUMMARY 

 

        Nahaitsieva Olha Marketing activity of the enterprise and ways of its 

improvement 

In the bachelor's qualification work, modern approaches to the essence of 

marketing activity and marketing management at the enterprise were considered, the state 

of the marketing activity of the Symbol enterprise was analyzed and evaluated, and ways 

of improving the marketing management of the Symbol network business were 

developed. Taking into account the specifics of the company's products and competitive 

conditions, it is proposed to select a target segment for the development of a complex of 

modern marketing communications based on a client-oriented approach. 

Keywords: marketing activity, marketing management of the enterprise, internal 

environment, market position, SWOT analysis. 
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