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АНОТАЦІЯ 

 

Іщенко А. Підприємницькі аспекти дослідження б’юті послуг салону. 

У роботі розглянуто теоретичні та практичні аспекти розвитку і 

функціонування салонів краси в Україні, а також особливості надання б’юті послуг. 

В першому розділі досліджуються основні теоретичні аспекти, зокрема ринок 

салонів краси в Україні, типи б’юті послуг та їхня специфіка в порівнянні з іншими 

видами послуг салонів краси. Другий розділ присвячений детальному аналізу 

діяльності салону краси «La Salute», включаючи SWOT-аналіз та аналіз 

асортименту б’юті послуг. У третьому розділі проведено АВС- та XYZ-аналіз б’юті 

послуг, а також розроблено організацію рекламної кампанії для просування б’юті 

послуг салону краси «La Salute».  

Ключові слова: б’юті послуги, ринок салонів краси, SWOT-аналіз, 

сегментація споживачів, рекламна кампанія, підприємницька діяльність. 

 

SUMMARY 

 

Ishchenko A. Entrepreneurial Aspects of Beauty Service Research in Beauty 

Salons.  

The paper examines the theoretical and practical aspects of the development and 

operation of beauty salons in Ukraine, as well as the peculiarities of providing beauty 

services. The first chapter explores key theoretical aspects, including the beauty salon 

market in Ukraine, types of beauty services, and their specifics in comparison to other 

salon services. The second chapter is dedicated to a detailed analysis of the operations of 

the beauty salon «La Salute» including a SWOT analysis and an analysis of the range of 

beauty services. The third chapter presents ABC and XYZ analysis of beauty services, as 

well as the development of an advertising campaign for promoting the beauty services of 

the «La Salute» salon.  

Keywords: beauty services, beauty salon market, SWOT analysis, consumer 

segmentation, advertising campaign, entrepreneurial activity. 
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