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А Н О Т А Ц І Я 

 

Селезньова О. Ю. Просування послуг поліграфічного підприємства в 

мережі Інтернет. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

просування послуг підприємства ТОВ «ІД Подсолнух» в Інтернет-мережі, 

здійснено аналіз маркетингового середовища підприємства, розроблено 

рекомендації щодо маркетингових заходів з просування поліграфічних послуг 

ТОВ «ІД Подсолнух» в Інтернет. З урахуванням специфіки продукції 

підприємства «ІД Подсолнух» обґрунтовано стратегію просування бренду 

підприємства в Інтернет-мережі, розроблено маркетингові заходи щодо 

просування поліграфічних послуг, що сприятиме підвищенню 

конкурентоспроможності підприємства на регіональному ринку.  

Ключові слова: Інтернет-мережа, комунікаційна політика, поліграфічні 

послуги, бренд, ефективність. 

 

SUMMARY 

 

Seleznova O. Y. Promotion of printing enterprise service on the Internet 

network. 

The qualification master’s thesis considers the theoretical and methodological 

bases of promoting the services of the enterprise «ID Podsolnukh» Ltd in Internet, 

analyzes the marketing environment of the enterprise, develops recommendations on 

marketing measures for the promotion of printing services of «ID Podsolnukh» Ltd in 

Internet. Taking into account the specificity of the products of «ID Podsolnukh» Ltd 

substantiated the strategy of promoting the brand of the enterprise in Internet, developed 

marketing measures for the promotion of printing services, which will increase the 

competitiveness of the enterprise in the regional market. 

Keywords: Internet, communication policy, printing services, brand, efficiency. 
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