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АНОТАЦІЯ 

 
Рябець Г.О «Розробка маркетингових заходів щодо просування товару в мережі 
інтернет» 

У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні та методологічні основи 
інтернет-маркетингу та його роль у просуванні підприємств. Зокрема, 
проаналізовано маркетингову діяльність салону краси G-Bar, проведено оцінку 
існуючої стратегії просування та виявлення проблемних зон. Враховуючи 
специфіку послуг салону, запропоновано нові маркетингові заходи для покращення 
його позицій в Інтернеті. На основі проведеного SWOT-аналізу визначено сильні 
та слабкі сторони підприємства, а також можливості для вдосконалення 
маркетингової діяльності через використання соціальних мереж та інших інтернет-
інструментів. Розроблено рекомендації щодо підвищення ефективності просування 
салону в мережі Інтернет. 

Ключові слова: інтернет-маркетинг, просування в Інтернет, соціальні мережі, 
маркетингові заходи, SMM-маркетинг. 

 
SUMMARY 

 
Riabets H.O. "Development of marketing measures for promoting products on the 

Internet" 
 
This study examines the theoretical and methodological foundations of internet 

marketing and its role in promoting businesses. In particular, the marketing activities of 
the G-Bar beauty salon were analyzed, the existing promotion strategy was evaluated, 
and problem areas were identified. Considering the specific nature of the salon's services, 
new marketing measures were proposed to improve its online positioning. Based on the 
conducted SWOT analysis, the strengths and weaknesses of the business were 
determined, as well as opportunities for improving marketing activities through the use 
of social media and other online tools. Recommendations were developed to enhance the 
effectiveness of the salon's promotion on the Internet. 

 
Keywords: internet marketing, online promotion, social media, marketing 

measures, SMM marketing. 
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