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АНОТАЦІЯ 

 

Кравченко А.А. Активізація продажів декоративних косметичних засобів 
для нігтів за результатами дослідження їх асортименту та якості. 

Кваліфікаційна робота присвячена вивченню шляхів активізації продажів 
косметичних засобів на підставі вивчення якості та оновлення програми їх 
просування на ринку. У роботі розглянуто сучасний стан та динаміка ринку 
косметики для нігтів, фактори що формують асортимент та якість, споживні 
властивості та вимоги до якості косметичних засобів для догляду за нігтями.  

За результатами дослідження декоративних косметичних засобів для 
нігтів різних виробників, проведено порівняльну характеристику якості 
досліджуваних зразків. Також проаналізовано діяльність підприємства та його 
асортимент косметичних товарів. Це дозволило запропонувати шляхи щодо 
активізація продажів декоративних косметичних засобів для нігтів за рахунок 
розробки та оновлення маркетингової програми просування професійної 
косметики. 

Ключові слова: косметичні засоби для нігтів, якість, ринок косметики, 
асортимент, активізація продажів. 

 

SUMMARY 

 

A.A. Kravchenko Activation of sales of decorative cosmetics for nails based on 

the results of research into their range and quality. 

The qualification work is devoted to the study of ways to increase the sales of 

cosmetic products based on the study of quality and updating the program of their 

promotion on the market. The paper examines the current state and dynamics of the 

nail cosmetics market, factors shaping the range and quality, consumer properties and 

quality requirements of nail care cosmetics. 

According to the results of the study of decorative cosmetics for nails from 

different manufacturers, a comparative quality characteristic of the studied samples 

was conducted. The activity of the enterprise and its assortment of cosmetic products 

were also analyzed. This made it possible to suggest ways to increase sales of 

decorative cosmetics for nails by developing and updating a marketing program for 

the promotion of professional cosmetics. 

Keywords: nail cosmetics, quality, cosmetics market, assortment, sales 

promotion. 
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