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АНОТАЦІЯ 

 

Іванченкова Д.А. Розробка маркетингових заходів щодо виведення нового товару 

на ринок. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи розробки 

маркетингових заходів щодо виведення нового товару на ринок, здійснено 

маркетинговий аналіз та маркетинговий аудит діяльності, розроблено рекомендації 

щодо вдосконалення розробки маркетингових заходів для підприємства «Ред Булл». 

З урахуванням специфіки продукції підприємства «Ред Булл» та конкурентних умов 

запропоновано посилення розробки маркетингових заходів щодо виведення нового 

товару на ринок, рекомендовано проводити прогрівні рекламні кампанії перед 

офіційною презентацією нового товару, що сприятиме підвищенню 

конкурентоспроможності підприємства «Ред Булл» на ринку.  

Ключові слова: розробка маркетингових заходів, виведення нового товару на 

ринок, організація маркетингової діяльності підприємства, контроль маркетингової 

діяльності підприємства, маркетинговий аналіз.  

 

SUMMARY 

 

Ivanchenkova D.A. Development of marketing measures to bring a new product to the 

market. 

The qualification work considers the theoretical and methodological bases of 

development of marketing measures for bringing a new product to the market, conducts 

marketing analysis and marketing audit of activity, develops recommendations on 

improvement of development of marketing measures for the enterprise «Red Bull». Taking 

into account the specifics of the products of the enterprise «Red Bull» and competitive 



3 

 

conditions, it is proposed to strengthen the development of marketing activities to bring a 

new product to the market, it is recommended to conduct warm-up advertising campaigns 

before the official presentation of the new product, which will increase the competitiveness 

of the enterprise «Red Bull» in the market.  

Keywords: development of marketing measures, introduction of a new product to the 

market, organization of marketing activity of enterprise, control of marketing activity of 

enterprise, marketing analysis. 
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Додаток А 

Рекомендації щодо виведення нового на ринок для 

ТОВ «РЕД БУЛЛ Україна» 

1. Розробити та запустити новий продукт Red Bull Active+ — функціональний 

енергетичний напій, збагачений вітамінами групи B, магнієм, екстрактом 

гуарани та L-карнітином. 

2. Оформити сучасний, спортивно-динамічний дизайн упаковки, який чітко 

відрізняється від класичної лінійки, але зберігає візуальну впізнаваність бренду. 

3. Позиціонувати продукт як енергетик для людей, які ведуть активний спосіб 

життя, з фокусом на молодь 20–35 років, фітнес-ентузіастів та "завтраківців". 

4. Забезпечити екологічність упаковки (переробний алюміній) як додаткову 

цінність для свідомого споживача. 

5. Запровадити стратегію ціни «паритету плюс» — встановити ціну трохи вищу за 

класичний Red Bull, обґрунтовуючи її додатковою користю. 

6. Надати знижки на перший запуск через бонусні програми, акції «2 по ціні 1», 

купони через мобільні додатки. 

7. Використати пакетні пропозиції: Red Bull Active+ + протеїновий батончик або 

фітнес-аксесуар. 

8. Забезпечити дистрибуцію в національні торгові мережі (Сільпо, Ашан, Novus, 

Varus, АТБ). 

9. Окремо укласти угоди на продаж у фітнес-клубах, спортзалах та коворкінгах, де 

зосереджена ЦА. 

10.  Розширити онлайн-продажі через Rozetka, Епіцентр, Glovo, Raketa та власну 

платформу. 

11.  Забезпечити пілотне тестування через вендингові автомати біля спортивних 

майданчиків та в університетах. 
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12.  Розгорнути діджитал-кампанію в Instagram, TikTok, YouTube Shorts, з акцентом 

на lifestyle-контент, тренди та фітнес-челленджі. 

13.  Запустити кампанію з інфлюенсерами у сфері спорту, бігу, йоги, здорового 

харчування. 

14.  Провести промо-активності на івентах: забігах, велофестивалях, open air йога-

сесіях. 

15.  Впровадити колаборації з фітнес-залами або брендами спортивного одягу 

(наприклад, Under Armour, Interfit, New Balance). 

16.  Запровадити програму лояльності через додаток Red Bull Club, з 

персоналізованими знижками та балами за активність. 

17.  Провести фокус-групи та онлайн-опитування для перевірки смаків, формул, 

дизайну та слогану. 

18.  Організувати тестовий запуск у великих містах (Київ, Львів, Дніпро, Харків, 

Одеса) з вимірюванням продажів та реакції споживачів. 

19.  Проаналізувати результати, відкоригувати маркетинг-мікс та масштабувати 

запуск на національному рівні. 

20.  Розробити детальний бюджет на запуск, включаючи витрати на промо, 

логістику, канали збуту. Визначити точку беззбитковості та цільовий прибуток 

(вже розраховано в попередніх розділах), розрахувати та моніторити показники 

ефективності (ROMI, ROI, продажі, рентабельність, доля ринку). 

21.  У середньостроковій перспективі перевести продукт у постійний асортимент за 

умови досягнення цільових показників. 

22.  Вивести продукт на суміжні ринки — Польща, Балтія, Молдова — з 

урахуванням успішного досвіду в Україні. 
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