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АНОТАЦІЯ

Гавреш І. С. Конкурентоспроможність продукції підприємства і
розробка заходів щодо її підвищення.

Робота розпочинається з вивчення теоретичних аспектів
конкурентоспроможності, її визначення та ключових компонентів. Після цього
проводиться аналіз ринкових тенденцій, вимог споживачів та поведінки
конкурентів, що дозволяє зрозуміти поточну позицію підприємства на ринку.

На основі отриманих даних розробляються конкретні заходи для
підвищення конкурентоспроможності продукції. Це включає розробку
інноваційних рішень, впровадження нових технологій, удосконалення
виробничих процесів, підвищення якості продукції та надання кращого
обслуговування клієнтам. До цього також додається аналіз можливостей
адаптації до змін у ринкових умовах та швидкого реагування на зміни попиту.

Ключові слова: конкурентоспроможність продукції, підприємство,
підвищення, заходи, аналіз, ринкові тенденції, вимоги споживачів, конкуренти,
інновації, технології, виробничі процеси, якість, обслуговування, адаптація,
попит, рекомендації.

SUMMARY

Gavresh I. S. Competitiveness of the company's products and the development
of measures to increase it.

The work begins with the study of theoretical aspects of competitiveness, its
definition and key components. After that, an analysis of market trends, consumer
requirements and competitors' behavior are carried out, which makes it possible to
understand the current position of the enterprise on the market.

On the basis of the received data, specific measures are developed to increase
the competitiveness of products. This includes developing innovative solutions,
implementing new technologies, improving production processes, improving product
quality, and providing better customer service. An analysis of the possibilities of
adaptation to changes in market conditions and rapid response to changes in demand
is also added to this.

Keywords: product competitiveness, enterprise, promotion, measures,
analysis, market trends, consumer requirements, competitors, innovations,
technologies, production processes, quality, service, adaptation, demand,
recommendations.
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