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А Н О Т А Ц І Я 

 

Тороп О.А. Розробка маркетингової стратегії виходу підприємства на 

зарубіжний ринок 

 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні основи розробки 

маркетингової стратегії виходу підприємства на зарубіжний ринок.  

Проведений аналіз маркетингового середовища та цільового ринку 

досліджуваного підприємства, його збутової діяльності. Визначені фактори, 

які впливають на процес вибору і розробки маркетингової стратегії 

підприємства, а також оцінена готовність ТОВ «АВМ «Ампер» до реалізації  

маркетингової стратегії. Запропоновано застосування методики оцінки 

привабливості міжнародних ринків, розроблений план реалізації рекламних 

заходів та визначені вимоги до розробки матеріалів рекламно-інформаційного 

характеру. 
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