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АНОТАЦІЯ

Горбовський М.А. Використання ефективних маркетингових 
стратегій в управлінні організацією.

В роботі запропоновано шляхи удосконалення маркетингових 
стратегій в управлінні організацією. Проведено аналіз ефективності 
поточної маркетингової стратегії ПрАТ «Оболонь» в управлінні 
організацією та розроблено пропозиції щодо удосконалення 
маркетингових стратегій в управлінні організацією. Запропоновано 
інвестиційний проект підвищення ефективності маркетингових стратегій в 
управлінні ПрАТ «Оболонь».

Кваліфікаційна робота складається з трьох розділів, ілюстрована 15 
таблицями і 2 рисунками, в процесі написання використано 68 
літературних джерел. 

Ключові слова: маркетинг, стратегії, маркетингові стратегії, 
управління організацією, реклама, маркетингові заходи.

SUMMARY

Horbovskyi M. A. Use of effective marketing strategies in organization 
management.

The work offers ways to improve marketing strategies in organization 
management. An analysis of the effectiveness of the current marketing strategy 
of PrJSC "Obolon" in the management of the organization was carried out, and 
proposals were developed to improve marketing strategies in the management 
of the organization. An investment project to improve the effectiveness of 
marketing strategies in the management of PJSC "Obolon" is proposed.

The qualification work consists of three sections, illustrated with 15 
tables and 2 figures, 68 literary sources were used in the writing process.

Keywords: marketing, strategies, marketing strategies, organization 
management, advertising, marketing activities.
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