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А Н О Т А Ц І Я  
 

Обрядіна Ю. І. Розробка маркетингових заходів щодо виведення на ринок 
нового товару. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні засади розробки та 
маркетингу нових товарів, здійснено аналіз маркетингового середовища 
підприємства ТОВ «Біо-фарма ЛТД», розроблено маркетингові заходи щодо 
виведення нового товару інгалятора «Вдох» підприємства ТОВ «Біо-Фарма ЛТД». 
З урахуванням специфіки продукції підприємства ТОВ «Біо-Фарма» та 
конкурентних умов запропоновано використовувати банерну рекламу для 
просування продукції, звернути увагу на розробку та удосконалення власного 
сайту, участь у виставках що сприятиме підвищенню конкурентоспроможності та 
впізнаваності бренду підприємства ТОВ «Біо-Фарма» на ринку.  

Ключові слова: новий товар, маркетингові заходи, маркетингове 
середовище, виведення на ринок, фармацевтичний ринок, просування, інгалятор 

 
SUMMARY 

 
Obriadina Y. I. Development of marketing measures for the launch of a new 

product. 
The qualification work examines the theoretical and methodological bases for the 

withdrawal of a new product of Bio-Pharma LLC, analysis of the marketing environment 
of the enterprise Bio-Pharma LTD, marketing activities for the removal of a new product 
of the inhaler "Breath" of the enterprise Bio-Pharma LTD. Taking into account the 
specifics of the products of the company Bio-Pharma LLC and the competitive 
conditions, it is proposed to use banner advertising to promote the products, pay attention 
to the development and improvement of its own site, participation in exhibitions that will 
increase the competitiveness and brand awareness of the enterprise of Bio-Pharma LLC 
in the. 
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