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АНОТАЦІЯ 

 

Кулініченко К.В. Маркетингове дослідження конкурентоспроможності 

торгівельної марки та основні напрямки її підвищення. 

 

Кваліфікаційна робота присвячена вивченню теоретичних засад та практичних 

аспектів конкурентоспроможності торгової марки. Розглянуто теоретичні основи 

маркетингових досліджень конкурентоспроможності. Проаналізовано маркетингове 

середовище ТМ «Vladi Toys». Представлені напрями підвищення 

конкурентоспроможності ТМ «Vladi Toys». В процесі роботи зроблено висновки та 

пропозиції щодо покращення  конкурентоспроможності ТМ «Vladi Toys». 

Результати розробок можуть бути використані в практичній маркетинговій діяльності. 

Ключові слова: торгова марка, маркетингові дослідження 

конкурентоспроможність, впізнаність торгової марки. 

 

 

SUMMARY 

 

Kulinichenko K.V. Marketing Research on Brand Competitiveness and Main 

Directions for Its Enhancement. 

 

Тhis qualification work is dedicated to studying the theoretical principles and practical 

aspects of the competitiveness of a trade brand. The theoretical foundations of marketing 

research on competitiveness are considered. The marketing environment of the "Vladi Toys" 

brand is analyzed. Directions for enhancing the competitiveness of the "Vladi Toys" brand 

are presented. Conclusions and suggestions for improving the competitiveness of the "Vladi 

Toys" brand are made during the work. The results of the developments can be applied in 

practical marketing activities. 

Keywords: trade brand, marketing research, competitiveness, brand recognition. 
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