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АНОТАЦІЯ 

Лиюров Г.О. Розробка маркетингової стратегії для промислового 

підприємства. 

Кваліфікаційна робота присвячена теоретичному обґрунтуванню та 

практичній розробці маркетингової стратегії для промислового підприємства ТОВ 

«АВ метал груп». Розглянуто теоретичні засади формування маркетингових 

стратегій на ринку B2B. Проаналізоване внутрішнє та зовнішнє маркетингове 

середовище ТОВ «АВ метал груп», здійснено оцінку конкурентних позицій 

компанії. Представлені напрями вдосконалення ринкової діяльності через сервісну 

диференціацію та цифровізацію. В процесі роботи розроблено маркетингову 

стратегію, обґрунтовано вибір цільових сегментів та запропоновано комплекс 

маркетингу в межах реалізації маркетингової стратегії. Результати розробок мають 

практичну цінність та можуть бути використані в діяльності підприємства. 

Ключові слова: маркетингова стратегія, промислове підприємство, ринок 

металопрокату, конкурентоспроможність, сегментація, комплекс маркетингу. 

 

SUMMARY 

Lyiurov H.O. Development of marketing strategy of an industrial enterprise. 

 

The Master’s thesis is devoted to the theoretical substantiation and practical 

development of a marketing strategy for the industrial enterprise LLC “AV Metal Group”. 

The theoretical bases of marketing strategy formation in the B2B market are considered. 

The internal and external marketing environment of LLC “AV Metal Group” is analyzed, 

and the company's competitive positions are assessed. The directions of improving market 

activity through service differentiation and digitalization are presented. In the course of 

work, a marketing strategy was developed, the choice of target segments was justified, 

and a marketing mix was proposed. The results of the development have practical value 

and can be used in the activities of the enterprise. 

Keywords: marketing strategy, industrial enterprise, metal market, 

competitiveness, segmentation, marketing mix. 
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