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А Н О Т А Ц І Я * 

 

Сипченко М. Ю. Лізінг, факторинг, форфейтинг як форми міжнародного 

кредиту: досвід України 

 

У роботі розглянуто теоретичні і практичні аспекти позиціонування 

лізінгу, факторингу та форфейтингу як видів міжнародного кредитування на 

ринку України. Досліджено стан та тенденції розвитку даних видів 

кредитування на території України.  Це дозволило змоделювати ситуацію на 

ринку побачити які види кредитування зараз є одними з самих ефективних та 

побачити як це впливає на розвиток бізнеса, банків та господарства в цілому 

Ключові слова: лізінг, факторинг, форфейтинг, банки, класифікація, 

методи дослідження, позиціонування, цільовий ринок 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



SUMMARY 

 

Kizenko O.V. Positioning in the target market of pastry confectionery 

products. 

In this work theoretical and practical aspects of positioning of pastry in the 

Dnipropetrovsk’ target market has been considered, condition and tendencies of its 

development have been investigated, classification of investigated group and the 

factors forming assortment and quality have been systematised. The research of 

quality and assortment of pies and cakes has been made, allowing to define the most 

qualitative and consumed products. It has allowed to simulate a situation in the 

market of confectionery products, to make segmentation of consumers, to define 

potential consumer and make a card of confectionery products positioning. It helped 

to prove industrial and product range policy of the enterprises of the investigated 

industry. 

Keywords: pastry confectionery products, classification, research methods, 

positioning, target market. 
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