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АНОТАЦІЯ

Нікашкіна М.О. Аналіз мікро та макро середовища підприємства.

В кваліфікаційній роботі розглянуті поняття мікро та макросередовища

підприємства і теоретико-методичні основи їх аналізу. Після огляду економічних

показників мережі «Сільпо», був здійснений регресійний аналіз впливу приросту

кількості магазинів та сукупної торгівельної площі на дохід та прибуток

підприємства. Результати показали, що компанії «Сільпо» необхідно відкривати

більше супермаркетів, а не робити їх більшими за площею, щоб збільшити доходи

та пом'якшити негативний вплив факторів зовнішнього середовища. Були

запропоновані рекомендації щодо подальших стратегічних дій на основі

результатів дослідження.

Ключові слова: мікросередовище, макросередовище, маркетинговий аналіз

підприємства, регресійний аналіз, мережа супермаркетів «Сільпо», ринок

продуктової роздрібної торгівлі.

SUMMARY
Nikashkina M.A. Analysis of the micro and macro environment of the enterprise.

The concept of the micro and macro environment of the enterprise and the

theoretical and methodological bases of their analysis are considered in the qualification

work. After reviewing the economic indicators of the Silpo network, a regression

analysis of the impact of the increase in the number of stores and the total trading area

on the income and profit of the enterprise was carried out. The results showed that Silpo

needs to open more supermarkets, not make them larger in area, to increase revenues

and mitigate the negative impact of environmental factors. Recommendations for

further strategic actions based on the results of the study were proposed.

Keywords: microenvironment, macroenvironment, marketing analysis of the

enterprise, regression analysis, «Silpo» supermarket chain, food retail market.
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