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А Н О Т А Ц І Я 

 

Прохорович А.О. Шляхи удосконалення комунікаційної політики 

підприємства із застосуванням інструментів інтернет-маркетингу 

У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи комунікаційної 

політики підприємства, здійснено оцінку комунікаційної діяльності, розроблено 

рекомендації щодо вдосконалення комунікаційної політики підприємства ТОВ 

«ТД «БІОЛА» із застосуванням інструментів інтернет-маркетингу. Було 

запропоновано впровадження digital-технологій у комунікаційну діяльність, що 

позитивно сприятиме розвитку підприємства та підвищенню його 

конкурентоспроможності на ринку. 

Ключові слова: комунікаційна політика підприємництва, комплекс маркетингу, 

інструменти інтернет-маркетингу. 

 

SUMMARY 

 

Prokhorovych A.O. Ways of improving the company's communication policy using 

Internet marketing tools 

The bachelor’s thesis considers the theoretical and methodological foundations of the 

company's communication policy were considered, an evaluation of the communication 

activity was carried out, and recommendations for improving the communication policy 

of TD BIOLA LLC with the use of Internet marketing tools were developed. The 

introduction of digital technologies into communication activities was proposed, which 

will positively contribute to the development of the enterprise and increase its 

competitiveness on the market. 

Keywords: communication policy of entrepreneurship, marketing complex, Internet 

marketing tools. 
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