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АНОТАЦІЯ  

 

Міхєєва А. І. Використання елементів комплексу маркетингу для 

збільшення конкурентоспроможності підприємства  

 

Для досягнення мети кваліфікаційної робота розглянуто теоретико-

методичні аспекти використання елементів комплексу маркетингу для збільшення 

конкурентоспроможності підприємства. Проведено аналіз маркетингових 

середовищ підприємства «ОкО» для подальшої оцінки ефективності використання 

елементів комплексу маркетингу для збільшення його конкурентоспроможності. 

На основі отриманих результатів запропоновано шляхи вдосконалення 

використання елементів комплексу маркетингу та напрямки їх реалізації для 

збільшення конкурентоспроможності підприємства «ОкО».  

Ключові слова: комплекс маркетингу, конкурентоспроможність, споживачі, 

конкуренти, ринок. 

 

SUMMARY 

 

Mikhieieva A. I. Using marketing mix components to increase the 

competitiveness of the company 

 

To achieve the goal of the qualification work, theoretical and methodological 

aspects of using marketing mix elements to enhance the competitiveness of the enterprise 

have been considered. An analysis of the marketing environment of the "OkO" company 

has been conducted for further evaluation of the effectiveness of using marketing mix 

elements to increase its competitiveness. Based on the obtained results, ways to improve 

the use of marketing mix elements and directions for their implementation to increase the 

competitiveness of the "OkO" company are proposed.  

Keywords: Marketing mix, Competitiveness, Consumers, Competitors, Market.  
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