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АНОТАЦІЯ 

 

Паламарчук А. Ю. Маркетингова стратегія підприємства та шляхи її вдосконалення 

 

У кваліфікаційній роботі досліджено маркетингову діяльність підприємства ТОВ 

«Смачний ресурс» у сучасних умовах українського ринку харчової продукції. 

Розглянуто теоретичні аспекти маркетингу як системи управління взаємодією з 

ринковим середовищем, а також вивчено практичну реалізацію маркетингових 

стратегій підприємства у сфері снеків, каш, напоїв, спецій та інноваційних продуктів 

швидкого приготування. 

Проаналізовано сильні та слабкі сторони діяльності компанії, особливості її 

асортиментної політики, систему просування, сегментацію цільової аудиторії та 

інструменти дистрибуції. Проведено SWOT-аналіз, визначено конкурентне 

середовище та сформовано карту позиціонування. Значну увагу приділено питанню 

дизайну упаковки як інструменту маркетингового позиціонування, на прикладі трьох 

власних брендів компанії — VitaMax, Domovyk та CRAMBL. 

У роботі запропоновано низку практичних заходів щодо покращення маркетингової 

діяльності підприємства: посилення брендингу, маркетингову підтримку нових СКЮ, 

впровадження аналітичних інструментів, розширення дистрибуції, оптимізацію 

рекламного бюджету. Реалізація запропонованих заходів сприятиме зміцненню 

ринкових позицій компанії та її переходу від контрактного виробництва до 

повноцінного бренду. 

Ключові слова: маркетинг, брендинг, упаковка, позиціонування, SWOT-аналіз, 

Crambl, VitaMax, Domovyk, стратегія просування. 

 

SUMMARY 

 

Palamarchuk A. Y. Marketing strategy of the enterprise and its paths in detail 

The bachelor's thesis explores the marketing activities of the food manufacturing company 

“Tasty Resource” in the context of the Ukrainian FMCG market. It covers both the 

theoretical foundations of marketing and their practical application at the enterprise, which 

specializes in snacks, porridges, drinks, spices, and innovative ready-to-eat products. 

The research includes an in-depth analysis of the company’s strengths and weaknesses, 

product assortment strategy, target audience segmentation, promotional tools, and 

distribution channels. A SWOT analysis was conducted, as well as a competitor landscape 

evaluation and positioning map. Special attention was paid to packaging design as a tool for 

marketing positioning, based on three of the company’s own brands — VitaMax, Domovyk, 

and CRAMBL. 

Based on the findings, a set of practical recommendations was developed to enhance 

marketing performance: brand reinforcement, SMM support for new SKUs, implementation 

of analytical tools, expansion of distribution, and optimization of marketing budget. These 

actions will support the company’s transformation from private label production to the 

establishment of a strong brand presence. 

Keywords: marketing, branding, packaging, positioning, SWOT analysis, Crambl, 

VitaMax, Domovyk, promotion strategy. 
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