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А Н О Т А Ц І Я  

 

Кузьменко М.О. Використання лідерів думок в системі маркетингових 

комунікацій підприємства. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретично-методичні основи системи 

маркетингових комунікацій підприємства і використання лідерів думок у неї, 

розроблено рекомендації щодо вдосконалення системи маркетингу впливу ТОВ 

«РУШ». З урахуванням ключових задач розвитку ТОВ «РУШ» запропоновано 

впровадження афілійованої програми для інфлюенсерів на базі інтернет-магазину 

компанії, що сприятиме підвищенню конкурентоспроможності ТОВ «РУШ» на 

дрогері-ринку. 

Ключові слова: маркетингові комунікації, система маркетингових 

комунікацій підприємства, маркетинг впливу, система маркетингу впливу 

підприємства, лідери думок в системі маркетингових комунікацій, influence-

маркетинг, афілійована програма. 

 

SUMMARY 

 
Kuzmenko M.A. Use of opinion leaders in the marketing communications system 

of the enterprise. 

The bachelor's thesis examines the theoretical and methodological foundations of 

the enterprise's marketing communications system and the use of opinion leaders in it, 

and develops recommendations for improving the influence marketing system of RUSH 

LLC. Taking into account the key tasks of development of RUSH LLC, it is proposed to 

introduce an affiliate program for influencers on the basis of the company's online store, 

which will help to increase the competitiveness of RUSH LLC in the drogerie market. 

Keywords: marketing communications, enterprise marketing communications 

system, influence marketing, enterprise influence marketing system, opinion leaders in 

the marketing communications system, influence marketing. 
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