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А Н О Т А Ц І Я  

 

Круцяк К.О. Товарний асортимент підприємства та особливості 

його формування  

Кваліфікаційна робота присвячена дослідженню теоретичних і 

практичних аспектів формування та вдосконалення товарного асортименту 

підприємства. У роботі розкрито сутність поняття товарного асортименту, 

його роль у діяльності підприємства та класифікацію товарів, визначено 

фактори, що впливають на формування асортиментної політики. На основі 

аналізу господарської діяльності та маркетингового середовища кав’ярні 

«Наше місце» проведено дослідження внутрішніх і зовнішніх чинників, що 

впливають на ефективність асортиментної політики. Виконано SWOT- і PEST-

аналіз, виявлено основні проблеми та можливості розвитку підприємства. 

Розроблено комплекс заходів щодо удосконалення товарного асортименту, 

обґрунтовано очікувані результати та оцінено ефективність запропонованих 

рішень. Отримані результати можуть бути використані в практичній 

діяльності кав’ярні для підвищення привабливості асортименту та 

конкурентоспроможності на ринку кав’ярень м. Дніпра. 

Ключові слова: товарний асортимент, маркетингове дослідження, 

конкурентоспроможність, SWOT-аналіз, PEST-аналіз. 

 
 

S U M M A R Y 
 

 

Krutsiak K.O. The product range of the enterprise and the features of its 

formation  

The qualification work is devoted to the study of theoretical and practical 

aspects of the formation and improvement of the product range of the enterprise. The 

work reveals the essence of the concept of product range, its role in the activities of 

the enterprise and the classification of goods, identifies factors that influence the 

formation of the assortment policy. Based on the analysis of the economic activity 

and marketing environment of the coffee shop "Nashe Misto", a study of internal 

and external factors that influence the effectiveness of the assortment policy was 

conducted. SWOT and PEST analysis were performed, the main problems and 

opportunities for the development of the enterprise were identified. A set of 

measures to improve the product range was developed, the expected results were 

substantiated and the effectiveness of the proposed solutions was assessed. The 

results obtained can be used in the practical activities of the coffee shop to increase 

the attractiveness of the range and competitiveness in the coffee market of the city 

of Dnipro. 

Keywords: product range, marketing research, competitiveness, SWOT 

analysis, PEST analysis. 
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