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А Н О Т А Ц І Я 

 
Поник Ю. А. Особливості маркетингової політики на різних 

стадіях життєвого циклу товару. 
В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні концепції 

життєвого циклу товару як засобу визначення видів комунікаційної 
діяльності в залежності від стадії життєвого циклу товарів у корпорації 
Xiaomi. Здійснено аналіз маркетингового середовища підприємства, 
розроблено рекомендації щодо просування продукції бренду Xiaomi на 
кожній із стадій ЖЦТ. З урахуванням положення корпорації Xiaomi на ринку 
України та життєвого циклу їхнього товару, обґрунтовано заходи з 
підвищення ефективності комунікаційної діяльності на стадіях ЖЦТ, 
розроблено ряд заходів щодо просування, що сприятиме підвищенню 
конкурентоспроможності підприємства на українському ринку.  

Ключові слова: життєвий цикл товару, комунікаційна політика, 
електроніка, бренд, ефективність. 

 
SUMMARY 

 
Ponyk. Y. A.  Features of marketing policy at different stages of the 

product life cycle. 
The qualifying work considers the theoretical and methodological bases of 

the product life cycle as a means of determining the types of communication 
activities depending on the stage of the product life cycle in Xiaomi Corporation. 
The analysis of the marketing environment of the enterprise is carried out, 
recommendations on promotion of Xiaomi products at each of the stages are 
developed. Taking into account the position of Xiaomi in the Ukrainian market and 
the life cycle of their products, measures to improve the efficiency of 
communication activities at the stages of PLC are substantiated, a number of 
promotion measures are developed to increase the company's competitiveness in 
the Ukrainian market. 

Keywords: product life cycle, community policy, electronics, brand, 
efficiency.  
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