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А Н О Т А Ц І Я * 

Ткаченко А. Розробка заходів з удосконалення комплексу маркетингу 

рекламного агенства 

 У даній роботі досліджено теоретичні аспекти комплексу маркетингу 

рекламного агентства, зокрема стратегії формування асортименту товарів, 

ціноутворення, управління якістю продукції та послуг. На прикладі маркетингової 

діяльності рекламного агентства "Кукурудза" проведено аналіз ринку реклами, 

визначено позиціонування та сегментування послуг компанії, а також проведено 

SWOT-аналіз. У заключному розділі розроблено заходи для удосконалення 

маркетингового комплексу агентства, включаючи визначення пріоритетних 

напрямків удосконалення, розробку конкретних заходів та програм для їх 

впровадження, а також аналіз економічної ефективності від запровадження 

запропонованих заходів. 

Ключові слова: комплекс маркетингу, рекламне агентство, стратегії, аналіз 

ринку, позиціонування, SWOT-аналіз, удосконалення. 

 

SUMMARY 

Tkachenko A. Development of approaches to improving the marketing 

complex of an advertising agency 

  This work examines the theoretical aspects of the marketing complex of an 

advertising agency, including the strategy of forming a product range, pricing, product 

and service management. Based on the marketing activities of the advertising agency 

"Kukurudza", an analysis of the advertising market was carried out, the positioning and 

segmentation of the company's services was identified, and a SWOT analysis was also 

carried out. The final section has divided approaches to enhance the agency’s marketing 

complex, including the identification of priority areas for improvement, the development 

of specific approaches and programs for their implementation, as well as analysis of the 

cost-effectiveness of the promotion of requests new visits. 

Key words: marketing complex, advertising agency, strategy, market analysis, 

positioning, SWOT analysis, improvement. 
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