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АНОТАЦІЯ 

 

Ковальов Р.В «Розробка заходів щодо удосконалення маркетингової 

комунікаційної політики підприємства» 

 

 У даній роботі досліджено теоретичні аспекти маркетингової комунікаційної 

політики підприємства. У першому розділі розглянуто значення та роль 

маркетингової комунікаційної політики, а також використання різних каналів 

комунікацій та інструментів для покращення взаємодії з аудиторією. 

Далі, у другому розділі, проведено аналіз поточного стану маркетингової 

комунікаційної політики на прикладі ТОВ «Комфі Трейд», включаючи 

характеристику господарської діяльності підприємства, аналіз ринку, 

позиціонування та сегментування, а також SWOT-аналіз. 

У третьому розділі запропоновано заходи щодо удосконалення маркетингової 

комунікаційної політики ТОВ «Комфі Трейд», визначено маркетинговий бюджет 

та оцінено економічну доцільність запропонованих заходів. 

 

Ключові слова: маркетингова комунікаційна політика, ТОВ «Комфі Трейд», 

стратегія комунікації, канали комунікації, аудиторія, SWOT-аналіз. 

 

SUMMARY 

Kovalyov R.V. "Development of Measures to Improve the Marketing 

Communication Policy of the Enterprise" 

This paper explores the theoretical aspects of the marketing communication policy 

of an enterprise. The first section examines the significance and role of marketing 

communication policy, as well as the use of various communication channels and tools 

to enhance audience interaction.  

In the second section, an analysis of the current state of the marketing 

communication policy is conducted using the example of LLC "Comfy Trade," including 

the company's business activities, market analysis, positioning and segmentation, as well 

as a SWOT analysis. 

The third section proposes measures to improve the marketing communication 

policy of LLC "Comfy Trade," determines the marketing budget, and assesses the 

economic feasibility of the proposed measures. 

 

Keywords: marketing communication policy, LLC "Comfy Trade," communication 

strategy, communication channels, audience, SWOT analysis. 
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