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А Н О Т А Ц І Я 

 
Голембйовська Ю.Р. Розробка маркетингових заходів щодо просування 

продукту в мережі Інтернет 
В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні основи розробки 

маркетингових заходів щодо просування продукції в мережі Інтернет, 
здійснено оцінку системи розробки маркетингових заходів щодо просування 
продукції в мережі Інтернет, розроблено рекомендації щодо напрями 
вдосконалення системи розробки маркетингових заходів щодо просування 
продукції ТОВ «Партнер Фінанс» в мережі Інтернет. З урахуванням 
специфіки діяльності підприємства та конкурентних умов запропоновано 
заходи з вдосконалення просування продукції в мережі Інтернет: зростання 
рівня зворотного зв’язку від клієнтів; створення власного каналу на YouTube; 
розвиток веб-сайту та сторінок у соціальних мережах (Facebook та Instagram).  

Ключові слова: маркетингові заходи, організація маркетингової 
діяльності підприємства, просування продукції, збут, маркетинговий бюджет.  
 

SUMMARY 
 

Holembiovska Y.R Development of marketing measures to promote goods on 
the Internet 

In master’s thesis the theoretical bases of marketing measures development 
for goods promotion on the Internet are considered, the system of marketing 
measures development for goods promotion on the Internet is evaluated, 
recommendations on improvement of the system of marketing measures 
development for goods promotion of LLC Partner Finance on the Internet are 
developed. Taking into account the specifics of enterprise and competitive 
conditions, there was proposed to improve the promotion of goods on the Internet 
by: increasing the level of feedback from customers; create own YouTube channel, 
development of a website and pages in social networks (Facebook and Instagram). 

Keywords: marketing activities, organization of business marketing 
activities, goods promotion, sales, marketing budget. 
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