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АНОТАЦІЯ 

Шкідіна Н.В. Брендінг як ефективна технологія завоювання та утримання 

покупця. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи розвитку 

берндінгу як інструмента маркетингу, наведено основні характеристики, на основі 

яких формується будівництво та розвиток бренду, наведена характеристика 

маркетингової стратегії ТОВ «Біосфера», проведено пналіз зовнішнього та 

внутріщнього маркетингового середовища підприємства, запропоновано шляхи 

покращення брендінгу. Отримані результати можуть бути використані при 

розробці маркетингової стратегії підприємства, яке діє на ринку товарів для дому, 

а також у споріднених сферах. 

 

Ключові слова: бренд, брендінг, успішність брендінгу, ринкова ситуація, 

маркетингова стратегія, зовнішнє середовище, внутрішнє середовище. 

 

SUMMARY 

Shkidina N.V. Branding as an effective technology for acquiring and retaining a 

customer. 

In the qualification paper, the theoretical and methodological foundations of the 

development of branding as a marketing tool are considered, the main characteristics on 

the basis of which the construction and development of the brand are formed, the 

characteristics of the marketing strategy of "Biosphere" LLC are given, an analysis of 

the external and internal marketing environment of the enterprise is carried out, ways of 

improving branding are proposed. The obtained results can be used in the development 

of the marketing strategy of the enterprise operating in the market of household goods, 

as well as in related fields. 

Keywords: brand, branding, branding success, market situation, marketing 

strategy, external environment, internal environment. 
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