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АНОТАЦІЯ  

 

Кармазін Д.Л. Управління інтернет-продажами на підприємстві. 

Розглянуто теоретичні засади щодо управлінських моделей електронної комерції, 

світові тенденції розвитку електронної комерції на міжнародних ринках. 

Проведено дослідження ринку електронної комерції в сфері сантехніки, 

моніторинг функціонування ТОВ «КОМФОРТ», розроблено пропозиції щодо 

впровадження систем електронної комерції на ТОВ «КОМФОРТ». 

Запропоновано оцінка ефективності впровадження системи електронної комерції 

на ТОВ «КОМФОРТ». 
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SUMMARY 

 

Karmazin D.L. Internet sales management at the enterprise. 

The theoretical principles of management models of e-commerce, world 

tendencies of development of e-commerce on international markets are considered. The 

research of the market of e-commerce in the field of sanitary engineering, monitoring 

of the operation of COMFORT LLC was conducted, proposals were made for the 

introduction of e-commerce systems at COMFORT LLC. An estimation of efficiency 

of introduction of the system of electronic commerce on "COMFORT" LLC is offered. 

Keywords: e-commerce, man-tech, market, markets, models. 
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