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АНОТАЦІЯ 

 

Сидоркіна К.В. Маркетингові дослідження конкурентоспроможності 

продукції підприємства та визначення шляхів її підвищення 

У кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретичні основи 

конкурентоспроможності продукції підприємства, її роль у забезпеченні 

стійкого функціонування компанії на ринку. Проаналізовано діяльність 

підприємства ТОВ «Ласунка», охарактеризовано сучасні тенденції ринку 

морозива в Україні, виявлено ключових конкурентів і проведено маркетингове 

дослідження рівня конкурентоспроможності продукції компанії. 

Виконано SWOT-аналіз, сегментування ринку, визначено цільові 

сегменти та профіль споживача. На основі результатів дослідження 

запропоновано практичні рекомендації з підвищення 

конкурентоспроможності продукції, включаючи вдосконалення 

позиціонування, розширення асортименту, оптимізацію маркетингових 

заходів та бюджетування. Реалізація запропонованих заходів сприятиме 

покращенню ринкової позиції ТОВ «Ласунка» та зростанню лояльності 

споживачів. 

Ключові слова: конкурентоспроможність, маркетингове дослідження, 

ТОВ «Ласунка», SWOT-аналіз, позиціонування, ринок морозива, цільовий 

сегмент, споживач. 

 

SUMMARY 

 

Sydorkina K.V. Marketing Research of Product Competitiveness of the 

Enterprise and Determination of Ways to Improve It 

The bachelor’s thesis examines the theoretical basis of product 

competitiveness and its role in ensuring sustainable market performance of the 

enterprise. The study analyzes the activities of LLC “Lasunka”, outlines current 

trends in the Ukrainian ice cream market, identifies key competitors, and conducts a 

marketing assessment of product competitiveness. 

A SWOT analysis was carried out, along with market segmentation, 

identification of target segments, and consumer profiling. Based on the research, 

practical recommendations were developed to enhance product competitiveness, 

including improved positioning, product line expansion, optimization of marketing 

measures, and budgeting. The implementation of the proposed measures will 

strengthen the market position of LLC “Lasunka” and increase customer loyalty. 

Keywords: competitiveness, marketing research, LLC “Lasunka”, SWOT 

analysis, positioning, ice cream market, target segment, consumer. 
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