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АНОТАЦІЯ 

Братков А.Ю Аналіз уподобань споживачів для обґрунтування створення 

нового товару (бренду). 

В кваліфікаційній роботі розглянуті особливості поведінки споживачів, 

найпопулярніші основні елементи ринку, а також сучасні методи дослідження 

зйомки, що впливають на споживчий вибір. Був зроблений аналіз маркетингового 

середовища підприємства ТОВ «Bratkoff», обрані перспективи розвитку обраної 

компанії, а також, за допомогою вивчення споживачів, був досліджений вплив 

діяльності підприємтсва на поведінку споживачів. Також, стратегія  яка 

використовується компанією націлена на якомога більший розвиток, здатна 

залучити значно більшу кількість впізнаваємості порівняно з попереднім 

сценарієм, і, відповідно, підвищити дохід.  

Ключові слова: споживача, ТОВ «Bratkoff», аналіз маркетингового 

середовища, ринок послуг, ринок фото-відео, аналіз споживачів, інструменти, 

проблема. 

 

SUMMARY 

Bratkov A.Yu Analysis of consumer preferences to justify the creation of a new 

one product (brand). 

The qualifying work examines the peculiarities of consumer behavior, the most popular 

main elements of the market, as well as modern research methods of shooting that 

influence consumer choice. An analysis of the marketing environment of the company 

"Bratkoff" LLC was made, the development prospects of the selected company were 

selected, and also, with the help of consumer research, the impact of the company's 

activities on consumer behavior was investigated.  

Also, the strategy used by the company is aimed at the greatest possible development, 

able to attract a much greater amount of recognition compared to the previous scenario, 

and, accordingly, increase income. 

Keywords: consumer, "Bratkoff" LLC, analysis of the marketing environment, 

service market, photo-video market, consumer analysis, tools, problem. 
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