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АНОТАЦІЯ 

 
 
Ковалюк Н. А. Облік та аудит маркетингово - збутової діяльності. 
У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні та законодавчі основи 

обліку та аудиту маркетингово - збутової діяльності. Проаналізовано сучасний 
стан обліку та аудиту маркетингово - збутової діяльності на досліджуваному 
підроиемстві. Визначено шляхи, методи та внесено пропозиції щодо 
вдосконалення обліку і аудиту маркетингово - збутової діяльності, запропоновані 
напрямів щодо їх оптимізації.  

 
Ключові слова: облік та аудит збутової та маркетингової діяльності, витрати 

збутової та маркетингової діяльності, показники збуту 
 
 
 
 

SUMMARY 
 

 
Kovaluk N.  Accounting and audit of marketing and marketing activities. 
 In the qualification work the theoretical and legislative bases of accounting and 

audit of marketing and marketing activity are considered. The present state of 
accounting and audit of marketing - marketing activity in the investigated enterprise is 
analyzed. The ways, methods and suggestions for improvement of accounting and audit 
of marketing and marketing activities are suggested, the directions for their optimization 
are suggested.  

 
Keywords: accounting and audit of marketing and marketing activities, costs of 

marketing and marketing activities, sales figures 
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