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А Н О Т А Ц І Я * 

Алексютіна К.Є. Маркетинговий комплекс підприємства роздрібної 

торгівлі. 

 У даній роботі проведено аналіз теоретичних аспектів маркетингового 

комплексу підприємства роздрібної торгівлі. У першому розділі розглянуто 

значення та роль маркетингового комплексу, основні його компоненти та вплив на 

позиціонування та конкурентоспроможність підприємства. Далі, у другому розділі, 

проведено аналіз господарської діяльності ТОВ "Алло", включаючи оцінку ринку, 

позиціонування та сегментування послуг, SWOT-аналіз та огляд маркетингового 

комплексу. У третьому розділі обговорено шляхи вдосконалення маркетингового 

комплексу ТОВ "Алло", такі як розробка нових стратегій продукту для розширення 

асортименту, поліпшення цінової політики та оцінка їхньої економічної 

ефективності. 

Ключові слова: маркетинговий комплекс, роздрібна торгівля, 

позиціонування, конкурентоспроможність, стратегії продукту, цінова політика, 

ефективність. 

 

 

 

SUMMARY 

Aleksyutina K.E. Marketing complex of the retail trade enterprise. 

 The article analyzes the theoretical aspects of the marketing complex of a retail 

trade enterprise. The first section considers the importance and role of the marketing 

complex, its main components and impact on the positioning and competitiveness of the 

enterprise. Then, in the second section, the economic activities of LLC "Allo" are 

analyzed, including market assessment, positioning and segmentation of services, SWOT 

analysis and an overview of the marketing complex. The third section discusses the ways 

to improve the marketing complex of "Allo" LLC, such as the development of new 

product strategies to expand the range, improve pricing policy and evaluate their 

economic efficiency. 

Keywords: marketing complex, retail trade, positioning, competitiveness, product 

strategies, pricing policy, efficiency. 
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