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А Н О Т А Ц І Я  

 

Головченко С.Г. Стимулювання збуту підприємства та шляхи її 

вдосконалення. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто розробку заходів щодо 

вдосконалення збутової політики підприємства ПАТ «САН ІНБЕВ УКРАЇНА», 

проаналізовано маркетологічні  методи, розроблено рекомендації щодо 

удосконалення системи стимулювання збуту  ПАТ «САН ІНБЕВ УКРАЇНА». З 

урахуванням специфіки продукції ПАТ «САН ІНБЕВ УКРАЇНА» 

запропоновано впровадження інтегрованих комунікацій, що сприятиме 

позитивно на загальну стратегію підприємства ПАТ «САН ІНБЕВ УКРАЇНА» 

на національному ринку.  

Ключові слова:маркетингові комунікації, стимулювання збуту, збутова 

політика. 

 

SUMMARY 

 

 

Golovchenko S.G. Stimulating the sale of entrepreneurship and ways to improve it. 

      The qualification work of the bachelor considered the development of measures to 

improve the sales policy of  PJSC "SAN INBEV UKRAINE", analyzed marketing 

methods, developed recommendations for improving the sales promotion system of  

PJSC "INBEV UKRAINE". Taking into account the specifics of  the products of  

PJSC "SAN INBEV UKRAINE", the introduction of integrated communications is 

proposed, which will contribute positively to the overall strategy of  the company 

PJSC "SAN INBEV UKRAINE" in the national market. 

            Key words: marketing communications, sales promotion, sales policy. 



 


