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АНОТАЦІЯ 

 
Авсюнова А. В. «Розробка креативної рекламної кампанії 

торговельного підприємства у соціальних мережах». 

Робота присвячена розробці та впровадженню креативної рекламної 
кампанії для мережі супермаркетів VARUS у соціальних мережах. 

Розглядаються аспекти брендингу, етапи розробки кампанії, формування 

бюджету, вибір блогерів та оцінка ефективності. Проведений аналіз 

маркетингової діяльності підприємства, розроблена сегментація аудиторії та 
ринку. Розроблена кампанія націлена на привернення уваги аудиторії до 

мережі VARUS, підвищення свідомості про бренд та залучення нових клієнтів 

до супермаркетів мережі. 
Ключові слова: рекламна кампанія, соціальні мережі, брендинг, 

ефективність, аудиторія, блогери, рекламний бюджет, підприємство, 

торговельний бізнес, інтернет-маркетинг, ритейл. 

 
SUMMARY 

Avsyunova A. «Development of a creative advertising campaign of a trading 

company in social networks.» 
The work is devoted to the development and implementation of a creative 

advertising campaign for the VARUS supermarket chain in social networks. Aspects 

of branding, stages of campaign development, budget formation, selection of 

bloggers and evaluation of effectiveness are considered. An analysis of the 
company's marketing activities was carried out, audience and market segmentation 

was developed. The developed campaign is aimed at attracting the audience's 

attention to the VARUS chain, increasing brand awareness and attracting new 
customers to the chain's supermarkets. 

Keywords: advertising campaign, social networks, branding, effectiveness, 

audience, bloggers, advertising budget, enterprise, trade business, Internet 

marketing, retail. 
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ДОДАТКИ 

Додаток А. Фото торгівельних залів 

 

 Рис. А1. Варус кафе

 

 

Рис. А2. Торгівельний зал великого формату 

 

Рис. А3. Варус TO GO формату  



12 

 

  



13 

Додаток Б. Статистичні дані соцмереж. 

Рис Б1. Статистика 2022 року 

 

 

 
 

Рис. Б2. Сторінка інстраграм Варус 2022 року 
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Рис. Б3. Оцінка якості аудиторії 

 

 

 

 

Рис. Б4. 2023-2024 рік приріст підписників 
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Рис. Б5. Сторінка Варус 2023-2024 роки після ребредингу. 
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Додаток В. Візуальна складова 

Рис. В1. Приклад оформлення дописів. 

 

 

Рис. В2. Сторінка до / після ребрендингу.  
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Рис. В3. До / після приклади оформлння дописів. 
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Додаток Г. Медіаплан 

Таблиця Г1. Підбір інфлюенсерів 

 

№ 
Блогер 

Соц

іаль

на 

мер

ежа Ссылка 

Аудиторія 

18 -44 р, 

% від 

загальної 

аудиторії 

Підписники 

з України, 

% 

Середня 

кілкість 

переглядів 

для 1-го 

поста в 

Instagram 

Середня 

кілкість 

переглядів 

для 1-го 

поста в 

TikTok 

Средня 

кілкість 

переглядів 

1-й сторіз 

в 

Instagram Reels 

1 dashatm19_ 

Ti
k
To

k 

https://www.tiktok.com/@dashat

m19_ 99% 83% 
 

200 000 
  

2 kubikrombik 
https://www.tiktok.com/@kubikro

mbik 97% 48% 
 

300 000 
  

3 skomoroh 
https://www.tiktok.com/@skomor

oh 96% 85% 
 

220 000 
  

4 mandziuk.selera 

In
st

a
g

ra
m

 

https://www.instagram.com/man

dziuk.selera/ 86% 74% 
  

25 000 

120 

000 

5 taras_yaremiy 

https://www.instagram.com/tara

s_yaremiy/ 89% 74% 
  

30 000 

180 

000 

6 anton_tymoshenko 

https://www.instagram.com/ant

on_tymoshenko/ 92% 69% 
  

20 000 

100 

000 

7 da_astafieva 

https://www.instagram.com/da_

astafieva/ 83% 64% 200 000 
 

60 000 
 

8 lesia_nikituk 

https://www.instagram.com/lesia

_nikituk/?hl=ru 81% 63% 400 000 
 

150 000 
 

 

  

https://www.tiktok.com/@dashatm19_
https://www.tiktok.com/@dashatm19_
https://www.tiktok.com/@kubikrombik
https://www.tiktok.com/@kubikrombik
https://www.tiktok.com/@skomoroh
https://www.tiktok.com/@skomoroh
https://www.instagram.com/mandziuk.selera/?hl=ru
https://www.instagram.com/mandziuk.selera/?hl=ru
https://www.instagram.com/taras_yaremiy/?hl=ru
https://www.instagram.com/taras_yaremiy/?hl=ru
https://www.instagram.com/anton_tymoshenko/?hl=ru
https://www.instagram.com/anton_tymoshenko/?hl=ru
https://www.instagram.com/da_astafieva/?hl=ru
https://www.instagram.com/da_astafieva/?hl=ru
https://www.instagram.com/lesia_nikituk/?hl=ru
https://www.instagram.com/lesia_nikituk/?hl=ru
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Таблиця Г2. Виходи публікацій та вартість  

 

Блогер 

Вартість інтеграції за 1 прояв, грн з АК і 

ПДВ 

К
іл

-т
ь

 в
 

In
sta

g
r
a

m
 

К
іл

-т
ь

 S
to

r
ie

s
 

К
іл

-т
ь

 R
e
e
ls 

К
іл

-т
ь

 T
ik

to
k

 

В
а

р
т
іс

т
ь

, г
р

н
 з 

А
К

 і П
Д

В
 

З
а

г
а

л
ь

н
е
 

о
х

п
л

е
н

н
я

 

З
а

г
а

л
ь

н
е
 

о
х

о
п

л
е
н

н
я

 

п
р

о
е
к

т
у

 У
к

р
а

їн
а

 

C
o

st-p
e
r
-v

ie
w

 

(C
P

V
) в

с
я

 

а
у

д
и

т
о

р
ія

 

C
o

st-p
e
r
-v

ie
w

 

(C
P

V
) У

к
р

а
їн

а
 

In
sta

g
r
a

m
 

(с
е
р

ія
 с

т
о

р
и

з) 

R
e
e
ls 

In
sta

g
r
a

m
 

п
о

с
т

 

T
ik

T
o

k
 

dashatm19_    

129 

600,00    1 

129 

600,00 

200 

000 

166 

000 0,648 0,780722892 

kubikrombik    

136 

800,00    1 

136 

800,00 

300 

000 

144 

600 0,456 0,946058091 

skomoroh    

60 

000,00    1 

60 

000,00 

220 

000 

187 

220 0,272727273 0,320478581 

mandziuk.selera 

57 

600,00 

57 

600,00    3 1  

115 

200,00 

145 

000 

107 

735 0,794482759 1,069290388 

taras_yaremiy 

22 

500,00 

45 

000,00    3 1  

67 

500,00 

210 

000 

154 

980 0,321428571 0,43554007 

anton_tymoshenko 

30 

000,00 

60 

000,00    3 1  

90 

000,00 

120 

000 

82 

680 0,75 1,088534107 

da_astafieva 

64 

800,00  

115 

200,00  1 3   

180 

000,00 

60 

000 

38 

100 3 4,724409449 

lesia_nikituk 

129 

540,00  

288 

000,00  1 2   

417 

540,00 

150 

000 

93 

750 2,7836 4,45376 

        

1 196 640,

00 

330 000

,00 

214 

530,00    
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