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АНОТАЦІЯ 

 

Максутов Г.Ж. Реклама в системі комунікаційної діяльності підприємства 

і шляхи її вдосконалення. 

У кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні основи 

організації рекламної діяльності підприємства, здійснено аналіз рекламної 

кампанії в мережі Інтернет комунікаційного агентства ТОВ "КОМПАНІЯ 

БРЕНДМАКС", проведено SWOT-аналіз підприємства. Розроблено рекомендації 

щодо вдосконалення рекламної кампанії з метою підвищення її ефективності та 

збільшення конкурентоспроможності підприємства на ринку PR-послуг. 

З урахуванням специфіки діяльності ТОВ "КОМПАНІЯ БРЕНДМАКС" та 

сучасних тенденцій в рекламі, запропоновано впровадження оновленої системи 

маркетингових комунікацій, рекомендовано використання новітніх інструментів 

медіапланування та інтернет-реклами. Це сприятиме підвищенню впізнаваності 

бренду та залученню нових клієнтів. 

Ключові слова: реклама, маркетингові комунікації, інтернет-реклама, 

медіапланування, SWOT-аналіз, комунікаційне агентство. 

 

SUMMARY 
 

Maksutov H.Z. Advertising in the System of Enterprise Communication Activities 

and Ways to Improve It 

The bachelor’s thesis examines the theoretical and methodological foundations 

of the organization of the company's advertising activities, analyzes the online 

advertising campaign of the communication agency LLC "KOMPANIYA 

BRENDМАX", and conducts a SWOT analysis of the company. Recommendations 

have been developed to improve the advertising campaign in order to increase its 

effectiveness and enhance the company's competitiveness in the PR services market. 

Taking into account the specifics of LLC "KOMPANIYA BRENDMAX" and 

current advertising trends, the implementation of an updated system of marketing 

communications is proposed, and the use of new media planning and internet 

advertising tools is recommended. This will help increase brand awareness and attract 

new clients. 

Keywords: advertising, marketing communications, internet advertising, media 

planning, SWOT analysis, communication agency. 
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