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АНОТАЦІЯ 
 

Караповська Д. Г. Розробка та організація рекламної кампанії 

У кваліфікаційній роботі досліджено теоретико-методичні основи організації 

рекламної діяльності підприємства та розробки комплексної рекламної кампанії. З 

метою створення ефективної рекламної кампанії проведено комплексний аналіз 

чинної рекламної діяльності мережі супермаркетів VARUS із використанням 

методів стратегічного аналізу, зокрема SWOT-аналізу, аналізу поведінки 

споживачів і оцінки ефективності комунікаційних каналів. Дослідження охоплює 

вивчення цільової аудиторії компанії, каналів просування, стилістики рекламних 

звернень та результативності окремих акцій. На основі отриманих результатів 

розроблено концепцію рекламної кампанії до Дня Святого Валентина, 

сформульовано її цілі, слоган, позиціонування, комунікаційні інструменти та 

візуальні елементи. Оцінено ефективність кампанії за ключовими показниками, а 

також сформульовано рекомендації щодо подальшого вдосконалення рекламної 

стратегії компанії VARUS з урахуванням сучасних цифрових тенденцій і потреб 

цільових груп. 

Ключові слова: рекламна кампанія, маркетингова стратегія, комунікаційні 

канали, мережа супермаркетів, ефективність реклами, споживча поведінка, 

цифровий маркетинг. 

 

SUMMARY 

Karapovska Daria. Development and organization of an advertising campaign 

 

The thesis examines the theoretical and methodological foundations of organising 

advertising activities for a company and developing a comprehensive advertising 

campaign. In order to create an effective advertising campaign, a comprehensive analysis 

of the current advertising activities of the VARUS supermarket chain was carried out 

using strategic analysis methods, in particular SWOT analysis, consumer behaviour 

analysis and evaluation of the effectiveness of communication channels. The research 

covers the study of the company's target audience, promotion channels, advertising style 

and the effectiveness of individual campaigns. Based on the results obtained, a concept 

for a Valentine's Day advertising campaign was developed, its goals, slogan, positioning, 

communication tools and visual elements were formulated. The effectiveness of the 

campaign was assessed using key indicators, and recommendations were formulated for 

further improvement of VARUS's advertising strategy, taking into account current digital 

trends and the needs of target groups. 

Keywords: advertising campaign, marketing strategy, communication channels, 

supermarket chain, advertising effectiveness, consumer behaviour, digital marketing. 
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