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АНОТАЦІЯ 

 

Корсун Д.В. Вибір постачальників ковбасних виробів в торговельну 

мережу. 

У роботі розглянуто теоретичний і практичний аспекти дослідження 

ринку сирокопчених ковбас, дослідження якості, асортименту сирокопчених 

ковбас, приведено науково–методичну базу їх дослідження, визначено ринкові 

умови дослідження ринку сирокопчених ковбас та обгрунтовано вибір 

постачальників сирокопчених ковбас у роздрібну торговельну мережу за 

матеріалами ТРЦ «Караван» у місті Дніпро.  

Ключові слова: постачальники, торговельна мережа, ковбасні вироби, 

вибір. 

 

SUMMARY 

 

Korsun D.V. The choice of suppliers of sausage products to the trading 

network. 

The paper considers theoretical and practical aspects of market research 

sausages, research quality and range of uncooked sausages, given scientific and 

methodological basis of their investigation, identified market conditions market 

research uncooked sausages and the choice of provider, uncooked sausages in retail 

chains for materials TRC "Caravan" in city of Dnepro. 

Keywords: suppliers, trade network, sausage wares, choice/ 
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