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АНОТАЦІЯ

Коломоєць А. Є. Розробка стратегії просування громадської
організації в мережі Інтернет

Кваліфікаційна робота виконана з метою розробки комплексної
маркетингової стратегії громадської організації «ДУЇТ» в мережі Інтернет.
Розглянуто теоретико-методичні основи стратегії просування, громадських
організацій та Інтернет-маркетингу. У роботі проведено аналіз сучасного
стану ринку неприбуткових організацій, виявлено тенденції його розвитку,
дана загальна характеристика громадської організації «ДУЇТ». Вивчено
його внутрішнє і зовнішнє середовище. Поставлені маркетингові,
комунікаційні та медійні цілі й завдання, також запропоновані заходи щодо
просування громадської організації «ДУЇТ» в мережі Інтернет. Описано
очікуваний ефект від впровадження описаних заходів.

Ключові слова: стратегія просування, громадська організація,
Інтернет-маркетинг, організація маркетингової діяльності підприємства,
маркетингові заходи.

SUMMARY

Kolomoiets A. E. Development of a strategy for promoting a public
organization on the Internet

The qualification work was carried out with the aim of developing a
comprehensive marketing strategy for the public organization «DUIT» on the
Internet. The theoretical and methodological foundations of the promotion
strategy, public organizations and Internet marketing are considered. The paper
analyzes the current state of the market of non-profit organizations, identifies
trends in its development, and gives a general description of the public
organization «DUIT». Its internal and external environment is studied.
Marketing, communication and media goals and objectives are set, and
measures to promote the public organization «DUIT» on the Internet are
proposed. The expected effect of the implementation of the described measures
are described.

Keywords: promotion strategy, public organization, Internet marketing,
organization of marketing activities of an enterprise, marketing activities.
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