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АНОТАЦІЯ 

Чиньонова П.Є. Особливості маркетингової діяльності підприємства в 

умовах глобалізації та цифровізації 

У дипломній роботі розглянуті теоретичні аспекти маркетингової діяльності 

в умовах глобалізації та цифровізації та розробки маркетингової стратегії 

підприємства, проаналізовано ринок, внутрішнє і зовнішнє середовище 

підприємства, що випускає органічну косметику під торговою маркою «Weleda». 

На основі аналізу була сформульована місія компанії та визначені маркетингові 

цілі, для досягнення яких була розроблена стратегія і ряд маркетингових заходів. 

Використання обраних елементів маркетингової стратегії дозволить підприємству 

досягти намічених цілей у середньостроковій перспективі. 

Ключові слова: маркетингова діяльність, глобалізація, цифровізація, місія 

компанії, маркетингові цілі, аналіз внутрішнього середовища підприємства. 

 

SUMMARY 

Chynonova P.Y. Peculiarities of marketing activity of the enterprise under of 

globalisation and digitalization. 

The thesis examines the theoretical aspects of marketing activity in the conditions 

of globalization and digitalisation and the development of the company's marketing 

strategy, analyzes the market, the internal and external environment of the company that 

produces organic cosmetics under the "Weleda" brand. Based on the analysis, the 

company's mission was formulated and marketing goals were defined, to achieve which 

a strategy and a number of marketing measures were developed. The use of selected 

elements of the marketing strategy will allow the enterprise to achieve its intended goals 

in the medium term. 

Keywords: international marketing activity, globalization, digitalization, company 

mission, marketing goals, analysis of the internal environment of the enterprise.
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