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АНОТАЦІЯ 

 

Моренець В.В. Дослідження ринку морозива та впровадження нового продукту 

на ринок 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методологічні основи 

маркетингових активностей для запуску нового продукту, проведено сегментацію 

ринку та дослідження комплексу маркетингу нового типу морозива, визначено 

підходи до оцінки ефективності розробки нового морозива та розроблено 

рекомендації щодо впровадження нового продукту на ринок морозива в Україні 

«Ласунка». Враховуючи характер діяльності підприємства «Ласунка» та 

конкурентне середовище на ринку морозива, рекомендується провести 

маркетингове дослідження та сегментацію, використовувати таргетування та 

позиціонування маркетингу, щоб успішно представити новий продукт і зайняти 

нішу на ринку морозива. 

Ключові слова: ринок морозива, маркетингова стратегія, маркетингове 

позиціонування, розробка нового продукту, виробництво, дистрибуція. 

 

SUMMARY 

 

Morents V.V. Research of the ice cream market and implementation of a new product 

onto the market 

The bachelor's thesis the theoretical and methodological bases of marketing activities for 

the launch of a new product were considered, market segmentation and research of the 

marketing complex of a new type of ice cream were conducted, approaches to evaluating 

the effectiveness of the development of a new ice cream were determined, and 

recommendations were developed for the introduction of a new product to the ice cream 

market in Ukraine «Lasunka». Taking into account the nature of the activity of the 

enterprise «Lasunka» and the competitive environment in the ice cream market, it is 

recommended to conduct marketing research and segmentation, use targeting and 

positioning marketing in order to successfully introduce a new product and occupy a niche 

in the ice cream market. 

Keywords: marketing mix, marketing strategy, marketing positioning, new product 

development, production, distribution. 
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