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 АНОТАЦІЯ 

Снісар Є.В. Конкурентоспроможність підприємства та основні 

напрямки її підвищення. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто основи 

конкурентоспроможності підприємства, здійснено аналіз системи управління 

конкурентоспроможністю ТОВ «Сандора», розроблено рекомендації щодо 

підвищення конкурентоспроможності підприємства. З урахуванням специфіки 

продукції підприємства та конкурентних умов запропоновано провести 

рекламну кампанію та зосередити зусилля на присутності в соціальних 

мережах, що сприятиме підвищенню конкурентоспроможності підприємства 

ТОВ «Сандора» на ринку. 

Ключові слова: конкуренція, конкурентоспроможність, 

конкурентоспроможність підприємства, конкурентна ситуація, оцінка 

конкурентоспроможності, управління конкурентоспроможністю. 

 

SUMMARY 

Snisar E.V. Competitiveness of the enterprise and the main directions of its 

improvement. 

In the bachelor's thesis, the basics of the company's competitiveness were 

considered, the competitiveness management system of "Sandora" LLC was 

analyzed, and recommendations were developed to increase the company's 

competitiveness. Taking into account the specifics of the company's products and 

competitive conditions, it is proposed to conduct an advertising campaign and focus 

efforts on presence in social networks, which will contribute to increasing the 

competitiveness of Sandora LLC in the market. 

Key words: competition, competitiveness, enterprise competitiveness, 

competitive situation, competitiveness assessment, competitiveness management. 
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