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АНОТАЦІЯ 

 

Нетленний О.В. Шляхи вдосконалення маркетингової товарної політики 

підприємства 

Практична цінність результатів дослідження є отримання основних 

напрямків управління групами товарного асортименту ТОВ «ОВК –системи» на 

базі інтегрованого ABC+XYZ-аналізу, а також надання рекомендацій щодо 

коригування торгового асортименту в конкретних групах товарного асортименту 

для досягнення скорочення залишків товарної продукції на складах та зменшення 

ризику неліквідності підприємства. 

Ключові слова: ABC-аналіз, XYZ-аналіз, товарний асортимент, товарна 

номенклатура, імпортні системи опадення, імпортні системи водопостачання, 

імпортні системи каналізації, Інтернет-магазин. 

 

SUMMARY 

 

Netlenniy O. Ways to improve the marketing product of the enterprise 

The practical value of the results of the study is to obtain the main directions of 

management of product groups of LLC «OVK –systems» based on the integrated ABC 

+ XYZ analysis, as well as to provide recommendations on adjusting the trade 

assortment in specific groups of product assortment in order to achieve the reduction of 

commodity balances in warehouses and reduce enterprise liquidity risk. 

Keywords: ABC-analysis, XYZ-analysis, product assortment, commodity 

nomenclature, import systems of sedimentation, import systems of water supply, import 

systems of sewerage, online store. 
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