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tiguos como la civilizacién porque el ser umano es un ser hablante y, ademads, la humani-
dad ha estado siempre dividida en distintas etnias lo que supondria la necesidad en los mé-
todos de la transmisién de lo comunicado, o sea una comunicacién. Desde que se inventd la escritura,
los pueblos han intentado adquirir los conocimientos cientificos y técnicos de sus vecinos. Esto significa
que las traducciones, habiendo permitido el intercambio de conocimientos, han contribuido al desarrol-
lo de la ciencia y la tecnologia. Gracias a los trabajos de traduccién se puede rastrear vy fijar la migracion
del conocimiento de la cultura, lengua en sus principios hasta sus auges. Es por eso que desde las época
remotas, los diversos pueblos en varios lugares, y por distinciones en sus idiomas, siguen sin poder viv-
ir sin traductor, como lo especificaron Mdnica D. Reynoso y M.A. Gaute en su ponencia sobre la traduc-
ciony la interpretacion en la historia de la humanidad en el Congreso internacional Didlogos y Debates.
Desde hace muchos siglos y hasta la actualidad la traduccidn como esfera de la actividad humana se
presenta a varios niveles segun la diversificacion de los campos y las necesidades de la comprension de
distintas fuentes. La traduccién de un texto publicistico o publicitario, a diferencia de la traduccién de las
obras literarias, o sea la ficcién, en el que el traductor esta obligado a transferir las cualidades artisticas
y estéticas de la lengua original, es diferente en la forma y métodos, herramientas del lenguaje, asi
como por una orientacidon comunicativa. En el proceso de traduccion de éste, el traductor debe saber
cdmo resolver problemas puramente linglisticos, causados por las diferencias en la estructura y las
caracteristicas semanticas de los dos idiomas asi como adaptarlo desde el punto de vista sociolingtiistico
lo que se ha manifestado brillantemente en los textos de medios de comunicacién masiva.
Lo actual de este trabajo se centra en el estudio de la importancia socio-cultural de los
titulares periodisticos y esléganes publicitarios traducidos del espafiol al ucraniano porque el

S e puede hacer constar sin exageracion que la traduccion es un fendmeno o actividad tan an-
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analisis de estos elementos ha sido llevado a cabo mayoritariamente en el marco linguistico
fuera de los enfoques de traductologia, ademas, los medios de comunicacién son los que reflejan
los cambios en la sociedad, susceptibles a la lengua y el habla y solo la traduccién es capaz de
transmitir la realidad comunicativa del texto de origen, o sea del pais de donde proviene. La
traduccion de dichos elementos que tienen cuantiosas especificidades puede ser considerada
como un problema traductoldgico independiente por si mismo. El problema en cuestidon también
es relevante por el hecho de que durante la Ultima década, debido al desarrollo de la informacion
los textos publicitarios adquirieron la condicién de la comunicacién intercultural del hombre
moderno, pero la originalidad de las fuentes espafiolas y su papel ain son poco conocidas, lo
que, a su vez, indica directamente la insuficiencia de las traducciones realizadas.

A pesar de numerosos estudios linguisticos de los investigadores tanto extranjeros como
nacionales concentrados principalmente en un estudio integral sobre todo de las caracteristicas
Iéxicas y gramaticales, todavia son pocos los trabajos en los cuales han hecho un anilisis
traductoldgico a través de teoria y practica precisamente del espafiol al ucraniano.

Desde hace muchas décadas el problema del funcionamiento del texto periodistico o
publicitario dentro del discurso publicistico, sus particularidades linglisticas, extralingisticas,
socioculturales, cognitivas asi como traductoldgicas, han suscitado inmenso interés de los
cientificos en el mundo entero.

Las caracteristicas especificas de los titulares han sido estudiados en trabajos cientificos
desde varios puntos de vista por E. Alarcos Llorach, V. Steel, A.P. Bessénov, S. Hurtado Gonzalez,
etc. Sin embargo, un estudio exhaustivo del titular de un periddico espafiol como el componente
textual de un sistema que refleja la identidad cultural y tiene su propia identidad funcional y sin-
tactico, no ha tenido suficientes investigaciones.

Los aspectos gramaticales y sintdcticos de los textos publicitarios hispanos estan ilumina-
dos en las obras de N.M. Firsova, S.I. Kandnich, S. Rébles mientras que socioldgicamente, los as-
pectos pragmaticos y semidticos de la publicidad han sido estudiados por M. Lépez y E. Rodriges.

El papel de las figuras retdricas en los textos publicitarios estudié S. Korral. Uno de los mas
significativos es el trabajo del sociélogo mexicano E. Ferrera, que estd dedicado a la historia de la
publicidad, sus aspectos sociales, psicoldgicos y filoséficos. En el dmbito de la semantica Iéxica es
necesario destacar los trabajos de Y.D. Apresyan, |.A. Sternin. En lo que se refiere al estudio de
la traduccion y el analisis de las transformaciones y su clasificacidn, lo llevaron a cabo E.V. Breus,
A.V. Fiédorov, J.L. Heredero, A. Hurtado, J. Martinez de Sousa, M. Brian y otros traductélogos.
Sin embargo, las obras dedicadas a los textos periodisticos y su traduccidén con respecto a su
especificidad funcional y el género no son suficientes, asi como hay un ndimero escaso de los
manuales de la teoria y practica de la traduccidn, en particular del espaiol al ucraniano, lo que
obliga a los lingliistas marcar objetivos cientificos y seguir revelando la naturaleza de estos
elementos asi vivientes y respectivamente buscar y proponer métodos de su traduccion.

El objetivo de este articulo se centra principalmente en la demostracién de las
transformaciones mas usadas durante el proceso de la traduccion empleando los métodos,
técnicas y estrategias claves de la traductologia a base del material auténtico constituido por
los titulares periodisticos y esléganes publicitarios tomados de los medios masivos espafioles.
Le eleccidon de este material no es ocasional debido a la gran difusién mundial y el constante
desarrollo del espacio informativo- comunicacional asi como al hecho de que los textos media
juegan un papel importante no solo en la influencia de la opinién publica sino que presentan un
abanico de oportunidades para el analisis linglistico y, en nuestro caso, traductolégico. Ademas,
el analisis de los elementos en cuestion se lleva a cabo abordando la teoria generalizada de
la traduccion (o interpretacion) y estudios del texto como foco de interés para traductores
destacando las particularidades linglisticas desde los factores hasta las causas de los cuales
depende la realizacidn de una traduccién adecuada.

Se sabe que la traduccién es un medio de la comunicacion interlingiistica donde el traductor
hace posible el intercambio de la informacién entre los usuarios de diferentes lenguas produciendo
en la lengua-meta o la lengua de traduccion un texto que posee un valor comunicativo idéntico al
texto de la lengua original [1, p. 32]. El texto de la lengua-meta no es completamente idéntico al
de la lengua original tomando en cuenta su forma y el contenido debido a las limitaciones o diver-
gencias gramaticales, sintacticas, semdnticas o estilisticas entre las dos lenguas, aunque tales dife-
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rencias son evidentes y facilmente identificadas por un especialista que se dedica al estudio de la
lengua y pone constantemente su conocimiento en practica. Es aconsejable percibir el texto de tal
manera como si uno fuera su creador y hacer todo lo posible para que su traduccion sea publicada,
citada, criticada y que despierte envidia en los que puedan equivocarse del origen de su texto tra-
ducido de un idioma al otro [2, p. 158]. Las divergencias a nivel gramatical, Iéxico-semantico, prag-
matico o estilistico son las que despiertan la necesidad de emplear varias transformaciones que fa-
cilitan el proceso de la traduccion.

Merecen resefiarse las causas y los factores principales de los cuales depende la opcién de
esta o aquella transformacion traduciendo un texto original segln las normas de la lengua-meta.
Los factores principales del empleo de las modificaciones gramaticales, léxico-semanticas y estilis-
ticas son: la funcion sintactica de la oracion; la estructura semantica y matices Iéxicos de la oracion;
la estructura del sentido de la oracién; el contexto de la oracién; la funcién estilistica-expresiva o
emocional de la oracidn, mientras que las calidades diferentes de un mismo fenémeno o nocién en
el significado de una palabra en dos lenguas a nivel comparativo; la diferencia en la estructura se-
mantica de la palabra; la combinacion diferente de las palabras; el uso tradicional de las palabras
en dos lenguas en contraste son las causas basicas del empleo de varias transformaciones [3, p. 63].
Por lo tanto, se puede constatar que los factores y las causas de los que dependen las modificacio-
nes léxico-semanticas son casi los mismos cuando abordamos las transformaciones gramaticales,
solo en este caso se refieren principalmente no a nivel gramatical, sino a nivel Iéxico-semantico.
Por consiguiente, deducimos que una palabra puede utilizarse mas frecuentemente en una lengua
gue en la otra, porque puede tener un significado estrecho, figurativo o alin terminoldgico. A con-
tinuacién analizaremos unas oraciones como ejemplos donde se observan las transformaciones a
niveles gramatical y |éxico-semantico. Por ejemplo, en la oracién que sigue abordamos la gramati-
ca: «En la Cuba postguerra aparecieron las traducciones de las peliculas americanas con la famosa
,El valle de sol” entre ellas». «[licna pesontouii Ha Kybi novyann rnepexknadamu amepUKaHCbKI
KIHOCTPIYKM, ceped AKux BCiMm Bigomuin ginem ,,CepeHasa coHauHoi aonnHn”». Desde el punto
de vista de transformaciones gramaticales se observan: transposicion (entre ellas — cepea, aKux,
en la Cuba — Ha Ky6i); adicidon de (¢dinbm); sustitucion gramatical (el adjetivo postguerra — nicns
pesostouii — adverbio o complemento circunstancial de tiempo), (las traducciones — nepeknaaa-
T); omision de los articulos de la oracién original [4, p. 112]. En la siguiente oracién obordamos el
aspecto léxico-semantico atendiendo a las transformaciones a nivel del significado. Elemplo: «En
realidad, los paises europeos constituyen el centro econémico para el mundo desarrollado, por eso
el mercado financiero debe reconocerlo tarde o temprano». «€Egpona HacnpasAj € EKOHOMIYHUM
08U2YHOM ANA PO3BUHEHUX KPQiH, i, paHO YK Ni3HO, PpiHAHCOBUI PUHOK MOBUHEH L& BM3HATUY.
Entre las transformaciones que han ocurrido en el proceso de la traduccidon podemos destacar:
traduccidon metonimica (paises europeos — Espona, mundo desarrollado — po3suHeHux KpaiH);
concretizacion (centro econémico — ekoHomiuHUM dsu2yHom); extension logica (constituyen —€) [4,
p. 84]. La opcidén de un significado posible de una palabra depende precisamente de su entorno,
estructura, estilo, etc. A veces sdlo el contexto hace posible al traductor elegir la variante mas
adecuada en la lengua-meta a pesar de que sea marcada estilisticamente o no [5, p. 42]. La opcion
de las variantes puede depender también de las connotaciones diferentes de una palabra o expre-
sion. Las modificaciones léxico-semanticas son muy importantes para no dar en las trampas de la
lengua traduciendo cualquier texto que pertenece a varios estilos funcionales de esta o aquella
lengua. Son los elementos o mecanismos indispensables en el proceso légico de la traduccién. Sin
duda alguna, si se trata del estilo, las palabras diferentes pueden adquirir unos significados adicio-
nales que no son registrados en diccionarios, son usados en unos contextos, se trata en este caso
del significado contextual, el que el traductor considera mas apropiado. Las figuras estilisticas son
necesarias cuando la desviacion de un significado reconocido es elevado a tal nivel que cause una
modificacidn inesperada del sentido légico de una palabra registrada en el diccionario. La misma
figura estilistica puede ser utilizada con diferente frecuencia; realizar diferentes funciones; tener
distintos significados en el sistema estilistico de una u otra lengua [6, p. 391]. En nuestro trabajo
también hemos puesto énfasis sobre los elementos estilisticamente marcados mas frecuentes en
la lengua del periodismo y la publicidad contempordneos por ser elegidos como una fuente impa-
rable que ha posibilitado hacer un estudio de los elementos en el marco de nuestro interésSe sabe
que los titulos periodisticos y los textos de la publiciadad (los esléganes) son los que se crean para
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asi llamar la atencion del lector al texto (recibidor). Las figuras estilisticas son los mejores métodos
para atraer la atencién del leyente y, con esto, colorear o matizar la imagen del articulo o un esl6-
gan publicitario. La Unica cosa que hay que tener en cuenta traduciendo tales tipos de textos, es
que en las lenguas eslavas existen tendencias de sustantivacién (preferencia al uso de sustantivos)
mientras que en las lenguas romances y germanicas son preferibles las formas verbales (verbaliza-
cién) a las formas sustantivadas [4, p. 67].

Hoy en dia la traduccion de titulos periodisticos y la de textos o esléganes publicitarios se
ha hecho no sdélo necesaria, sino que se ha presentado como un fenémeno cotidiano para la vida
de la sociedad contemporanea. Asimismo, el conocimiento de las bases tedricas de la traduc-
cién de esas unidades no es sélo una cosa indispensable, sino también la garantia de una tra-
duccidén perfecta. La traduccion de los titulos periodisticos y esléganes publicitarios se difiere
de la de las obras literarias, primeramente, por el uso de las figuras estilisticas, con un sdlo
objetivo — llamar la atencidn, establecer un contacto directo con el lector y, segundamente, por
la orientacién comunicativa, que se realiza mediante la funcién de establecer contacto con el
auditorio. Las figuras estilisticas son algunas de las principales dificultades que el traductor debe
enfrentar. Estas son manipulaciones del lenguaje con fines retéricos o desviaciones conscientes
del sentido literal de las palabras o conjuntos de palabras. Existe una gran cantidad de ellas y
a menudo los autores se caracterizan por la utilizaciéon de algunas en particular. Si bien, en la
publicidad contempordnea hay muchas, aqui solo analizamos las mas frecuentes tales como:
metdfora, personificacion, simil, metonimia, perifrasis, antitesis, paradoja, oximoron, hipérbole,
litote, asindeton, zeugma, pleonasmo, aliteracién, rima, paralelismo, anadiplosis, epanadiplosis,
andfora, epifora y otros. Las técnicas de traduccién son los medios de los que se vale el traductor
para superar las dificultades de traduccién. Hurtado Albir las define como el «rocedimiento,
visible en el resultado de la traduccién, que se utiliza para conseguir la equivalencia traduc-
tora a micro unidades textuales». Esta autora presenta en «Traduccidn y Traductologia» una
recopilacién de las técnicas de traduccion mas reconocidas por los diferentes estudiosos del
campo de la traduccidn. Estas son: la adaptacion, la ampliacidon lingistica, el calco, la com-
pensacion, la compresion lingliistica, la creacién discursiva, la elision, la equivalencia, el equi-
valente acufiado, la explicitacion, la generalizacion, la implicitacion, la modulacién, la parti-
cularizacion, el préstamo, la traduccién literal y la transposicion [7, p. 265]. En el proceso de
la traduccidn de los elementos estilisticamente marcados de este tipo, el traductor tiene que
resolver tanto los problemas linglisticos como los de la adaptacién pragmatica de dicho texto.
Es muy frecuente que el traductor tiene que buscar unos métodos especiales para interpretar
los matices semanticos y estilisticos del original. Las figuras estilisticas en diferentes lenguas son
las mismas en sus raices pero ellas funcionan de una manera diferente y, a menudo, especial.
Una misma figura, por elemplo, se utiliza con una diferente frecuencia y, en el texto, ella realiza
diferentes funciones como: facilitar la memorizacién, crear un efecto cémico, establecer el
contacto directo, crear consonancia, establecer una conexion légica, llamar la atencién del lector
uoyente, que es el objetivo primordial. Destacan tres consejos importantes que hay que tener en
cuenta transmitiendo el significado de los elementos estilisticamente marcados: si es posible hay
que retenerlos; todos ellos pueden ser sustituidos por los otros; cuando es imposible retenerlos
integramente, es aconsejable que se encuentre su andlogo o algo de equivalente, absoluto o
parcial; si no es posible retenerlos durante la traduccién hay que emplear algo compensatorio o
descriptivo, es decir existen multiples métodos para transmitir el significado [8, p. 7].

Es de opinidn general que estos métodos se aplican cuando observamos tales elementos
linglisticos como unidades fraseoldgicas, frases hechas, coloquialismos con un significado colo-
reado o metafdrico, etc.

En lo sucesivo quisiéramos llevar a cabo un breve analisis de las modificaciones que tienen
lugar durante la traduccién de los esléganes publicitarios o titulos periodisticos por ser abun-
dantes de dichas transformaciones a varios niveles de la lengua. Por este orden, tomamos como
ejemplos los titulares periodisticos o esléganes publicitarios ilustrados en varios medios masivos
que se estancaron bien entre los usuarios de éstos. Por ejemplo, en el siguiente titulo periodisti-
co: «El régimen poderoso de Pinochet pidid pena para opositores» se puede observar aliteracion
por repeticion de la «p» en cada palabra sucesiva. Ademas, se personifica la palabra «régimen»
figurando como sujeto de la actién.
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En el siguiente ejemplo vemos paradoja: «No hace falta ganar mucho para ganar mucho.
BANCO QUILMES». Al traducir el titulo periodistico que sique: «La lenta velocidad de violencia
de verdad» como «CnpaBXHE HACUNBLCTBO HabAMMKAETHCA M10BINIbHO WBUOKUMU KPOKamuny, pode-
mos ver que nos ha sido posible retener la estilistica de la oracién original, entonces, observamos
oximoron «lenta velocidad», aliteracidn de la «v» y rima en las palabras terminadas en «dad». La
variante ucraniana nos demuestra de equivalencia completa con las mismas figuras salvo rima.

Hay situaciones cuando la oracion incluye las figuras retéricas como en este ejemplo: «Poli-
cias muerto — responsables desaparecido en desierto». Se ve que la oracion carece de forma del
verbo auxiliar lo que significa que es eliptica, ademas, su significado es metaférico respecto a «des-
aparecido en desierto» acompaiado de rima. La traducimos como «LLlykamu 8idrnogidasneHo20
30 cmepmb nosiyelicbKux, AK eimpy 8 noai». En la traduccién podemos ver que se retiene el
significado a nivel semdntico completamente, pero en este caso ocurren unas modificaciones a
nivel estilistico porque en ucraniano no se retiene la rima, aunque se afiade otra figura — simil,
comprendido en la unidad fraseoldgica «wyKaTn, AK BITPY B NoAi».

Cabe decir que simil es una figura bastante extendida en este tipo de género. Aducimos un
ejemplo: «Plan ruso como un viaje a Marte». Es la comparacion de elementos contradictorios
que se entrelazan por el significado de accidn «irreal» o «imaginario», por ejemplo cuando una
cosa como este «plan» se considera irrealizable. A veces es imposible retener las figuras retéricas
por las divergencias en las normas de las dos lenguas tanto a nivel semantico como al estilistico.

Veamos el ejemplo que lo justifica: «Los robots se preparan para hibernar durante el invier-
no». «Baumky pobomu gidnoyusarome». En este caso la tautologia entre el verbo «hibernar» y
el sustantivo «invierno» no se retiene en la traduccién por sonar inadecuadamente en el idioma
ucraniano. La frase «Hay quienes lo ven como un vaso medio vacio, hay quienes lo ven como un
vaso medio lleno» nos demuestra paralelismo por hacer coincidir las dos partes en la estructura
sintactica. Se expresa anafora de «hay» al inicio de los fragmentos de la oracidon. Ademas, las dos
partes se oponen con antitesis por «lleno-vacio».

Se podria seguir analizando los ejemplos y razonar sobre el tema abordado, pero lo dicho
parece suficiente para poder justificar por lo menos el planteamiento de la cuestién bajo estudio.
Resumiendo lo examinado arriba, consideramos necesario decir que a la hora de analizar una
determinada figura retdrica no basta con identificarla, sino que es preciso valorar y explicar la
importancia y significacién que dicha figura alcanza en un texto concreto.

El objetivo que tenemos que perseguir no es la recopilacién de una lista de recursos, sino la
adquisicion de la capacidad para determinar en cada caso el significado de una figura, es decir, para
explicar qué funcién desempefia o qué efecto artistico produce, y por qué ha sido utilizada por el autor.
Se deben tener en cuenta también ciertas normas de sentido comun: en primer lugar, sefalar aquello
que esimportante y no lo que es accesorio e insignificante; no hay que obsesionarse con la identificacion
de aquellas figuras que en cada caso se conocen mejor, porque tal actitud sélo conduce a la aparicién
de errores mayusculos. Ocurre también con mucha frecuencia que en un mismo fragmento (sintagma,
oracion o verso) coinciden dos, tres, cuatro e incluso mas figuras a un mismo tiempo; ser capaz de
indicarlas todas es prueba de madurez y sensibilidad, pues el texto literario es un conjunto de multiples
sentidos y trabajado con esmero por el autor. Por Ultimo, téngase en cuenta que, aunque las definiciones
estrictas y «académicas» de las figuras no importan tanto como su identificacién y andlisis, el alumno
esta obligado a conocer la terminologia y a aplicarla con acierto [9, p. 161].

En conclusion, cabe decir que traduciendo los materiales multimedia se debe tener en
cuenta la relacidon del texto con los fendmenos de la realidad, tener en cuenta la naturaleza de
la audiencia a la que esta destinado, asi como determinar el énfasis semantico del texto con-
siderando la intencién del autor. La traduccién de titulos periodisticos es de particular dificul-
tad, ya que el traductor debe no sélo transmitir el verdadero significado del mensaje, sino que
debe saber transmitir la fraseologia, alusiones, calambures, etc., por medios de la lengua-meta.
El traductor o intérprete figuran como intermediarios, los que recurren a hacer multiples pasos
para poder interpretar lo «transmitible e intransmitible» recorriendo el proceso de la traduccién
desde su nucleo hasta su capa con un sélo propdsito, es decir realizar su trabajo, transformando-
lo en una obra impecable e irreprochable. Consideramos que el material propuesto en este traba-
jo puede ser utilizado posteriormente como fuente suplementaria de informacion para la realiza-
cién de estudios linglisticos en el contexto de traductologia hispanica vistos del recurso tanto ted-
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rico como practico. Por otra parte, el analisis realizado dentro del articulo puede ser utilizado en la
ensefianza de idiomas extranjeros, en particular, Traduccion e interpretacion del espafiol al ucra-
niano/ruso en las facultades filoldgicas o de traduccion en términos del objetivo linguo-didactico.
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B cTaTbe aHa/NM3MpYlOTCA NepeBodyeckue TpaHchopmMauum Ha maTepuane CoOBPEMEHHbIX UCMaHo-
A3bIYHbIX ra3eTHbIX 3ar0/I0BKOB M PEKJIAaMHbIX C/IOFAaHOB HA IPAaMMaTUYECKOM, JIEKCUYECKOM U CTUANCTUYE-
CKOM YPOBHSX B paMKax 0bLLeit TeEopun 1 NPAKTUKM NMUCbMEHHOIO Nepesoa.

Kntouesvie c108a: nepesodyeckue mpaHCpopMayuu, 2a3emHbie 3020/108KU, PEeKAAaMHbI C/102aH, ne-
pesod, nybauyucmuKa, UucnaHcKul A3bIK.

Y cTaTTi aHani3yoTbca NnepeknagaLbKi TpaHchopmaLii Ha maTepiani cydacHUX iCNAaHOMOBHUX raseT-
HWX 3aro/I0BKiB Ta PEKNAMHMX CI0raHiB Ha rPaMaTUYHOMY, N1EKCUYHOMY Ta CTUAICTUMHOMY PIBHAX Y PaMKax
3ara/ibHOi TeOPIi Ta MPaKTUKM MMCbMOBOTO NepeKiaay.

Knro4osi cnosa: nepeknadaybki mpaHcgopmayii, 2a3emHi 3020/108KU, pekaamHull cs102aH, nepe-
KnAad, nybaiyucmuka, icnaHcbKa moea.
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