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АНОТАЦІЯ 

 

Горбенко А.Г. Товарний асортимент підприємства та особливості його 

формування 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретичні основи формування 

товарного асортименту, здійснено аналіз господарської діяльності ПрАТ Комбінат 

«Придніпровський», розроблено рекомендації щодо вдосконалення товарного 

асортименту підприємства ПрАТ Комбінат «Придніпровський» ТМ «Злагода». З 

урахуванням недоліків товарного асортименту ТМ «Злагода» та конкурентних умов 

запропоновано удосконалення існуючого товару, та впровадження нового. 

Рекомендовано проводити опитування споживачів двічі на рік, що сприятиме 

підвищенню конкурентоспроможності підприємства ПрАТ Комбінат 

«Придніпровський» на ринку.  

Ключові слова: товарний асортимент, формування асортименту, товарна 

політика, конкурентоспроможність підприємства, маркетингова діяльність. 

 

SUMMARY 

 

Horbenko А.H. The product range of the enterprise and the features of its formation 

In the bachelor’s thesis, the theoretical foundations of the formation of the product 

range are considered, economic analysis is carried out, recommendations for improving the 

product range of the enterprise PrAT Combinat "Pridneprovsky" TM "Zlahoda" are 

developed. Taking into account the shortcomings of the product range of TM "Zlagoda" and 

competitive conditions, it is proposed to improve the existing product and introduce a new 

one. It is recommended to conduct a questionnaire survey twice a year, which will increase 

the competitiveness of the enterprise PrAT Combinat "Pridneprovsky" in the market. 

Keywords: commodity assortment, product range formation, product policy, 

competitiveness of enterprise, marketing activities. 
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