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А Н О Т А Ц І Я *

Хімінчук Р.О. Аналіз ринку реклами і вдосконалення комплексу 
маркетингу рекламного агентства

У даній роботі досліджено теоретичні основи комплексу маркетингу на 
підприємстві, включаючи поняття, сутність, складові та стратегії цього комплексу. 
Наступним етапом є аналіз маркетингової діяльності рекламного агентства « 

Pershe Agency », включаючи характеристику діяльності, аналіз ринку, 
позиціонування та сегментування послуг і SWOT-аналіз. У третьому розділі 
розроблено проект вдосконалення комплексу маркетингу рекламного агентства 
«Pershe» і впровадження запропонованих заходів, а також проведено аналіз їх 
економічної ефективності.

Ключові слова: маркетинг, комплекс маркетингу, рекламне агентство, 
аналіз, вдосконалення, ефективність, стратегія, SWOT-аналіз.

SUMMARY

Khiminchuk R.O. Analysis of the advertising market and improvement of 
the advertising agency's marketing complex

This paper examines the theoretical foundations of the marketing complex at the 
enterprise, including the concept, essence, components and strategies of this complex. 
The next stage is the analysis of the marketing activity of the advertising agency 
"Pershe", including the description of the activity, market analysis, positioning and 
segmentation of services and SWOT analysis. In the third section, a project to improve 
the marketing complex of the advertising agency " Pershe Agency " and the 
implementation of the proposed measures was developed, as well as an analysis of their 
economic effectiveness was carried out.

Keywords: marketing, marketing complex, advertising agency, analysis, 
improvement, efficiency, strategy, SWOT analysis.
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