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А Н О Т А Ц І Я* 

 

Голуб А.О. Удосконалення товарної стратегії підприємства. 

В роботі досліджено теоретичні засади формування товарної стратегії. 

Проведено аналіз стану товарної стратегії підприємства торгівлі ФОП Венько 

Владислав Сергійович, магазин «Продукти». Розроблено та обґрунтовано 

напрями покращення товарної стратегії ФОП Венько Владислав Сергійович, 

магазин «Продукти». 

Кваліфікаційна робота складається з трьох розділів, ілюстрована 14 

таблицями і 18 рисунками, в процесі написання використано 52 літературних 

джерела.  

Ключові слова: товарна стратегія, підприємство, асортиментна політика, 

ефективність, товарний портфель. 

 

 

S U M M A R Y 

 

Holub A.O. Improving the product strategy of the enterprise. 

The paper explores the theoretical principles of forming a product strategy. An 

analysis of the state of the product strategy of the trade enterprise FOP Venko Vladislav 

Serhiyovych, store "Products" is carried out. Directions for improving the product 

strategy of FOP Venko Vladislav Serhiyovych, store "Products" are developed and 

substantiated. 

Diploma work consists of three sections, illustrated with 14 tables and 18 figures, 

52 literary sources were used in the writing process. 

Keywords: product strategy, enterprise, assortment policy, efficiency, product 

portfolio. 
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