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АНОТАЦІЯ 

Бодня Д.О. Дослідження засобів мобільного зв’язку та їх споживачів на 

торговельному підприємстві. 

У роботі розглянуто теоретичні аспекти дослідження асортименту засобів 

мобільного зв’язку. Представлено класифікацію. Вивчено асортимент засобів 

мобільного зв’язку та його показники.  

Досліджено структуру асортименту ТОВ «КОМФІ ТРЕЙД». Проведено 

аналіз структури асортименту засобів мобільного зв’язку. 

Наведено порівняльну характеристику засобів мобільного зв’язку різних 

виробників. 

Розглянуто напрями покращення асортименту ТОВ «КОМФІ ТРЕЙД». 

Досліджено стан і тенденції ринку засобів мобільного зв’язку.  

Визначено портрет потенційного споживача засобів мобільного зв’язку. 

Ключові слова: засобів мобільного зв’язку, асортимент, порівняльна 

характеристика. 

 

SUMMARY 

Bodnya D.O. Research of mobile communication devices and their consumers at a 

trading company. 

The theoretical aspects of researching the assortment of mobile communication 

tools are considered in the work. The classification is presented. The range of mobile 

communication devices and their indicators have been studied. 

The structure of the assortment of COMFY TRADE LLC was studied. An analysis 

of the structure of the range of mobile communication tools was carried out. 

The comparative characteristics of mobile communication devices of different 

manufacturers are given. 

Areas of improvement of the assortment of COMFY TRADE LLC were 

considered. 

The state and trends of the mobile communication market were studied. 

A portrait of a potential consumer of mobile communications is defined. 

Keywords: mobile communication devices, assortment, comparative 

characteristics. 
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