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АНОТАЦІЯ 

Баранова П.О. Розробка програми просування нової послуги на ринок. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні основи 

розробки програми просування нової послуги на ринок, проведено аналіз 

господарської діяльності компанії "PROSTOR", здійснено сегментування ринку та 

позиціонування товару. Проведений SWOT-аналіз дозволив виявити сильні та 

слабкі сторони компанії, а також можливості та загрози, що впливають на її 

діяльність. На основі отриманих даних розроблено програму просування нової 

послуги, яка включає комунікаційну стратегію та заходи для стимулювання 

попиту. Економічне обґрунтування підтвердило доцільність реалізації 

запропонованих заходів, що сприятиме підвищенню конкурентоспроможності 

компанії "PROSTOR" на ринку. 

Ключові слова: програма просування, нова послуга, маркетингова 

діяльність, комунікаційна стратегія, аналіз ринку, сегментування ринку, SWOT-

аналіз, економічне обґрунтування. 

 

SUMMARY 

Baranova P.O. Development of a program for promoting a new service to the 

market. 

In the bachelor's thesis, the theoretical and methodological foundations for 

developing a program to promote a new service to the market are considered. The study 

includes an analysis of the business activities of the company "PROSTOR", market 

segmentation, and product positioning. The conducted SWOT analysis revealed the 

strengths and weaknesses of the company, as well as the opportunities and threats 

affecting its activities. Based on the obtained data, a program for promoting a new service 

was developed, including a communication strategy and measures to stimulate demand. 

Economic justification confirmed the feasibility of the proposed measures, which will 

increase the competitiveness of "PROSTOR" in the market. 

Keywords: promotion program, new service, marketing activities, communication 

strategy, market analysis, market segmentation, SWOT analysis, economic justification. 
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