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А Н О Т А Ц І Я  

Пархоменко К.О. Маркетингові дослідження як основа розробки 

маркетингової товарної політики. 

У кваліфікаційній роботі розглядаються теоретичні аспекти використання 

маркетингових досліджень для розробки маркетингової товарної політики на 

прикладі фітнес клубу "FIT4YOU". У першому розділі досліджується сутність 

маркетингової товарної політики та способи використання маркетингових 

досліджень для її удосконалення. Другий розділ присвячено аналізу 

господарської діяльності та особливостей товарної політики фітнес клубу 

"FIT4YOU", включаючи характеристику діяльності, аналіз ринку та конкурентів, 

сегментування ринку, позиціонування та SWOT-аналіз. У третьому розділі 

розглядається використання результатів маркетингових досліджень для 

вдосконалення товарної політики, включаючи маркетингові дослідження 

уподобань споживачів, розробку заходів з удосконалення товарної політики та 

оцінку економічного результату від їх запровадження. 

Ключові слова: маркетингові дослідження, товарна політика, фітнес клуб, 

аналіз ринку, сегментування ринку, SWOT-аналіз, результати досліджень. 

 

SUMMARY 

Parkhomenko K.О. Marketing research as a basis for the development of 

marketing product policy. 

Bachelor’s thesis examines the theoretical aspects of using marketing research 

to develop a marketing product policy on the example of the fitness club "FIT4YOU". 

The first section explores the essence of marketing product policy and ways to use 

marketing research to improve it. The second section is devoted to the analysis of 

economic activities and features of the product policy of the fitness club "FIT4YOU", 

including the characteristics of activities, market and competitor analysis, market 

segmentation, positioning and SWOT analysis. The third section considers the use of 

marketing research results to improve the product policy, including marketing research 

on consumer preferences, development of measures to improve the product policy and 

evaluation of the economic result of their implementation. 

Keywords: marketing research, product policy, fitness club, market analysis, 

market segmentation, SWOT analysis, research results. 
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