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А Н О Т А Ц І Я 

 

Киянська М.С. Аналіз ринку і розробка системи просування продукції 
В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні засади 

розробки системи просування продукції піприємства ПАТ «Житомирський 

Маслозавод», здійснено аналіз маркетингового середовища компанії, надано 

загальну характеристику ПАТ «Житомирський Маслозавод». У процесі роботи 

зроблено висновки та пропозиції щодо формування раціональної структури 

товарного асортименту компанії. Результати розробок можуть бути використані в 

практичній маркетинговій діяльності.  

Ключові слова: маркетингові дослідження, маркетингове середовище, 

ефективність, просування. 

 

SUMMARY 

 

Kyanskaya M.S Market analysis and development of product promotion 

system 

The qualification work deals with theoretical and methodological foundations 

development of the system of promotion of the products of PJSC «Zhytomyr 

Maslozavod», the analysis of the marketing environment of the company, the general 

description of PJSC «Zhytomyr Maslozavod». In the course of the work, conclusions 

and suggestions are made regarding the formation of a rational structure of the product 

range of the company. The results of the developments can be used in practical 

marketing activities. 

Keywords: marketing research, marketing environment, efficiency, promotion. 
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